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1. DESCRIPCIÓN DEL TÍTULO 

1.1. DATOS BÁSICOS 

1.1.1. Denominación del Máster. 

Máster en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de 

Madrid. 

1.1.2. Universidad Solicitante. 

Universidad Politécnica de Madrid (UPM). 

1.1.3. Centro responsable de las actividades conducentes al título. 

Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid (CSDMM), adscrito a la Universidad 

Politécnica de Madrid (UPM). 

1.1.4. Rama de conocimiento.  

Artes y Humanidades 

1.1.5. Códigos ISCED. 

214. Diseño. 

542. Tejidos, ropa, calzado y cuero. 

1.1.6. Profesión regulada. 

El Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad 

Politécnica de Madrid no habilita para ninguna profesión regulada. 

1.1.7. Títulos conjuntos. 

No se trata de un título de Máster organizado por varias universidades. 
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1.2. DISTRIBUCIÓN DE CRÉDITOS EN EL TÍTULO. 

El número total de créditos es de 120 ECTS. 

Número de créditos obligatorios 60 

Número de créditos optativos 12 

Número de créditos de prácticas 0  

Número de créditos Trabajo Fin de Máster 18 

TOTAL CRÉDITOS 90 

 

 

1.3. DATOS ASOCIADOS AL CENTRO 

1.3.1. Tipo de enseñanza. 

Presencial 

1.3.2. Plazas de nuevo ingreso ofertadas. 

Primero año de implantación: 25 plazas. 

Segundo año de implantación: 35 plazas. 

1.3.3. Número de créditos de matrícula por estudiante y período lectivo. 

De acuerdo con las normativas internas de la Universidad Politécnica de Madrid, los 

alumnos que se matriculen por primera vez, en virtud del proceso de preinscripción 

marcado por la Universidad, realizarán matrícula anual, pudiendo optar por alguno de 

estos dos tipos de matrícula: 

- Matrícula a tiempo completo: Se matriculan los alumnos de los 60 ECTS anuales 

de cada curso académico. 

- Matrícula a tiempo parcial: La normativa de matriculación de la UPM permite a 

los alumnos a tiempo parcial matricular un mínimo de 12 créditos anuales. 
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Así se cumple como lo establecido en el Real Decreto 1393/2007 y en su modificación 

por el Decreto 861/2010 y en el Real Decreto 1791/2010 de 30 de diciembre, por el que 

se aprueba el Estatuto del Estudiante Universitario. 

1.3.4. Normativa de permanencia 

En este caso se aplicará la Normativa de Permanencia de los estudiantes de la Universidad 

Politécnica de Madrid para titulaciones reguladas por el Real Decreto 1393/2007, 

aprobada por el Consejo Social en sesión extraordinaria 6/2009 del Pleno del Consejo 

Social de la UPM celebrada el día 8 de julio de 2009. 

1.3.5. Normas utilizadas durante el proceso formativo. 

Las lenguas utilizadas durante el proceso formativo del máster serán las siguientes: 

- Español 

- Inglés 
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2. JUSTIFICACIÓN 

2.1.JUSTIFICACIÓN DEL TÍTULO PROPUESTO 

Desde el punto de vista económico y social, la Moda y el diseño representan un sector 

estratégico de nuestro país, por lo que resulta necesario dotarlo de una estructura 

académica adecuada para formar a profesionales en la materia y promover tanto la 

investigación, como la transferencia del conocimiento en dicho ámbito. En los últimos 

años, la UPM ha reforzado significativamente el compromiso que, desde la creación del 

CSDMM (Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid) como centro adscrito, hace 

más de treinta años, mantiene para dotar al diseño de Moda de un destacado lugar en el 

ámbito universitario. Así, en el curso 2013-2014 se implantó el Grado oficial en Diseño 

de Moda, y, en el curso 2016-2017, se creó el Programa de Doctorado en Arquitectura, 

Diseño, Moda & Sociedad.  

La creación del Grado universitario obedeció a la necesidad de estructurar, desde el punto 

de vista académico, la formación de profesionales que el sector de la Moda demanda para 

cubrir distintos perfiles de diseñadores. El programa de Doctorado, por su parte, se puso 

en marcha ante la necesidad de crear un marco científico específico para la investigación 

sobre Moda, puesto que, hasta ahora, las tesis doctorales centradas en dicha materia 

debían matricularse y desarrollarse en programas de otras disciplinas. Es, por lo tanto, el 

momento, una vez implantados tanto el Grado Oficial en Diseño de Moda como el citado 

programa de Doctorado, de implementar este Máster, para formar perfiles especializados 

que cubran demandas muy específicas del sector, y garantizar, al mismo tiempo, la 

formación de investigadores en el campo de la Moda. 

Interés académico y científico del Título 

El CSDMM nació hace 32 años, creado por FUNDISMA (Fundación para la Promoción 

del Diseño en la Comunidad de Madrid) con el fin de formar a estudiantes como futuros 

profesionales de la industria de la Moda. Durante estos años, el CSDMM ha impartido 

enseñanzas de muy distinto tipo y, en la actualidad, el Máster Universitario en Tecnología 

e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid completaría, 

junto con el Grado en Diseño de Moda y el Programa de Doctorado, la oferta oficial de 

la Universidad Politécnica de Madrid en relación al ámbito del diseño y la Moda. La 

formación que ofrece este Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de 

Moda por la Universidad Politécnica de Madrid profundiza en los aspectos de la industria 



MEMORIA DE VERIFICACIÓN, MÁSTER UNIVESITARIO EN TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN EN DISEÑO DE MODA  

 (UNIVERISDAD POLITÉCNICA DE MADRID - CENTRO SUPERIOR DE DISEÑO DE MODA DE MADRID) 

 

8 
 

de la Moda relacionados no solo con el diseño, sino específicamente con la tecnología y 

la innovación, áreas que dotan a la Universidad Politécnica de Madrid de liderazgo tanto 

a nivel nacional como internacional en todos los ámbitos. La propuesta pretende así 

explorar y profundizar en las sinergias entre la Moda, la tecnología y la innovación. Se 

trata, pues, de completar, con este título, la estructura académica de Grado, Máster y 

Doctorado, favoreciendo la integración en esta estructura de los perfiles investigadores y 

académicos, en sintonía con los objetivos generales de la Estrategia Española de Ciencia 

y Tecnología y de Innovación 2013-2020 basados en la promoción de tecnologías 

facilitadoras esenciales, impulsando los “nuevos avances en las tecnologías emergentes 

facilitadoras mediante la aportación de las mismas a la consolidación del liderazgo 

internacional de nuestra economía, prestando especial atención a la incorporación de estas 

tecnologías industriales, productos, servicios y aplicaciones novedosas”. De esta forma, 

el futuro competitivo de gran parte del tejido productivo español, dependerá, en gran 

medida, “del desarrollo y la implantación de nuevas tecnologías de fabricación (y de 

diseño) que abonen su crecimiento, optimicen las capacidades de producción y 

promuevan una continua evolución tecnológica para ofrecer un producto de mayor valor 

añadido”. 

Asimismo, el Horizonte 2020, Programa Marco de Investigación en Innovación, “adopta 

un enfoque amplio en materia de innovación, que no se limita a la puesta en el mercado 

de productos nuevos, sino que también abarca procesos, sistemas u otros planteamientos, 

incluso reconociendo los puntos fuertes europeos en lo que se refiere a diseño, 

creatividad, servicios e innovación social”. En el mismo marco del Horizonte 2020, el 

sexto reto social incluye, además, entre sus objetivos, el fomento de la cultura de 

innovación y creatividad, promoviendo las nuevas formas de innovación y el potencial de 

todas las generaciones. 

Por otro lado, el Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda 

por la Universidad Politécnica de Madrid tiene una clara vocación internacional. En este 

sentido, hasta 30 ECTS de las materias regulares se impartirán en inglés, además de 

permitir también la realización del Trabajo Fin de Máster en este idioma. 

Con ello se pretende promover tanto los intercambios internacionales, como las relaciones 

a nivel de profesorado y de investigación con toda la comunidad universitaria mundial. 

Como se señala en el apartado 4.1. de la Estrategia Española de Ciencia y Tecnología y 
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de Innovación 2013-2020, “el correcto desarrollo de la carrera investigadora debe recoger 

medidas que reconozcan y aumenten la movilidad temporal de profesores universitarios 

e investigadores, a la par que del resto del personal de I+D+i”, a lo que añade que “la 

movilidad es un factor crítico para favorecer la transferencia de conocimientos, mejorar 

las capacidades de absorción de conocimientos y tecnologías de las empresas […] y para 

fomentar el diálogo y la colaboración entre los agentes del Sistema”. Asimismo, la 

Estrategia Española establece entre sus objetivos específicos “la eliminación de las 

barreras a la movilidad y la promoción de profesionales”. 

El interés por la investigación en Moda, diseño, indumentaria, etc., se ha visto 

significativamente aumentado en los últimos años. Una simple búsqueda en la base de 

datos TESEO muestra cómo, cada vez, se realizan y defienden más Tesis Doctorales 

relacionadas con estas áreas. El Programa de Doctorado de la Universidad Politécnica de 

Madrid en Arquitectura, Diseño, Moda y Sociedad es uno más dentro de los Programas 

internacionales de Doctorado que abordan estas disciplinas. De la misma manera, la 

revista DDM. Diseño de Moda. Teoría e historia de la indumentaria, promovida desde el 

CSDMM-UPM, es un ejemplo del creciente interés por las investigaciones científicas 

sobre Moda e indumentaria. La Universidad Politécnica de Madrid apuesta por la 

investigación en este sector, no solo a través del citado Programa de Doctorado (desde el 

curso 2016-2017), sino también por medio de la creación en 2013 del Grupo de 

Investigación consolidado UPM Análisis y documentación en Arquitectura, Diseño, 

Moda & Sociedad, constituido por investigadores de diversas universidades españolas e 

internacionales, y dirigido por el catedrático Manuel Blanco Lage. 

Interés profesional del Título 

Las empresas de la industria de la Moda cada vez tienen una mayor necesidad de contratar 

perfiles específicos que conozcan la industria, tanto desde el punto de vista del 

funcionamiento a nivel global como desde el punto de vista de conocer los sistemas de 

producción. Por esto motivo, el presente Máster es una apuesta de la Universidad 

Politécnica de Madrid por la especialización orientada no solo hacia la investigación sino 

también al mercado laboral. En este sentido, es importante destacar algunos datos del 

sector en España, donde se mueven aproximadamente 30.000 millones de euros anuales, 

cerca del 3% del PIB. El diseño de Moda, como se indica en esta memoria, es un sector 

cada día más internacional. No en vano cubre el 8,4% de las exportaciones españolas de 
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2014. A principios de siglo, se produjeron algunos acontecimientos hacia la liberación 

del sector (el Acuerdo Multifibras (AMF), o la entrada de China en la Organización 

Mundial del Comercio (AMC), que explican la globalización del sector. España, debido 

a la crisis nacional, tuvo que mirar a esta internacionalización, aportando innovación, 

diseño, calidad y mejor servicio. De ahí el éxito de las más de 6.500 empresas españolas 

que operan en el sector textil y de calzado (lideradas por supuesto por Inditex, Mango, 

Cortefiel y Desigual), y de ahí su demanda de profesionales cada vez más especializados, 

tanto en técnicas como en el contexto global en el que funciona actualmente todo el sector.  

Los objetivos generales de la Estrategia Española, así como el Programa Marco Horizonte 

2020 mencionados explican hasta qué punto las sinergias planteadas y el carácter 

tecnológico e innovador del máster y su enfoque hacia el diseño de Moda, pueden formar 

perfiles de liderazgo dentro del sector. 

Además, la Estrategia Española de Ciencia y Tecnología y de Innovación 2013-2020 

incluye entre sus objetivos generales el fomento y la promoción del talento y su 

empleabilidad, puesto que, como se recoge en el artículo 4.1., “una base de trabajadores 

bien formados y altamente cualificados es necesaria no solo para la generación de nuevos 

conocimientos y tecnologías sino también para su adaptación, transformación y 

explotación, así como para impulsar la introducción de nuevos modelos y principios 

organizativos”. En lo que respecta al sector del diseño y de la Moda en España, cabe 

destacar que este se encuentra situado en el número uno en retail, como avalan los datos 

de diferentes empresas como Inditex, Mango, Desigual, Grupo Cortefiel, etc. España 

lidera, asimismo, el campo de la artesanía y de la innovación en el diseño de Moda, 

gracias al trabajo desempeñado por empresas como LOEWE, con la que el CSDMM 

mantiene una estrecha relación desde la creación del centro en 1986. 

Como ya se ha comentado en la presente memoria, en 1986 se creó el Centro Superior de 

Diseño de Moda, a través de FUNDISMA, la Fundación para la Promoción del Diseño 

en la Comunidad de Madrid. Fundación sin ánimo de lucro que tiene como objetivo básico 

fundacional: “la enseñanza, la investigación y la producción de trabajos en materias 

relacionadas con el diseño en su más amplio sentido”. Es, por lo tanto, uno de los 

objetivos fundacionales de FUNDISMA, la creación de un perfil investigador y 

profesional que se terminaría de conseguir con el presente Máster Universitario en 

Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid.  
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Prácticas profesionales, métodos de investigación y TFM 

Se entiende que los dos perfiles propuestos deben tener un conocimiento común de la 

industria del diseño y de la Moda, tanto desde el punto de vista de la organización y de 

gestión, como de los procesos de producción.  

En definitiva, el Máster tiene como principal objetivo, con sus primeros 60 ECTS, formar 

a estudiantes en las últimas técnicas, materiales y tecnologías y en las tendencias de 

organización que afectan al sector. A partir de ahí, el último semestre del programa 

permitirá dirigir las competencias adquiridas hacia una aplicación más profesional o hacia 

una vertiente investigadora. Para la orientación más profesional se prevé unas prácticas 

profesionales optativas, mientras que para la vertiente investigadora se podrán cursar 

métodos específicos de investigación. Por último, el Trabajo Fin de Máster tendrá 

suficiente importancia en créditos para poder profundizar en el interés de cada perfil y de 

cada estudiante, conservando siempre unas garantías académicas comunes.  

Las plazas ofertadas, 35 a partir del segundo año de impartición, responden tanto a 

aspectos docentes como a una demanda de esas dos variantes de egresados. En lo que 

respecta al perfil investigador, destaca la necesidad de dar esta opción de especialización 

a los egresados de los diferentes Grados Oficiales, tanto de Diseño de Moda, como a otros 

títulos afines, como pueden ser los relacionados con el Diseño de Producto o la 

Arquitectura. A modo de ejemplo, solo entre las titulaciones de Grado de la Universidad 

Politécnica de Madrid en Diseño de Moda, en Fundamentos de la Arquitectura, y en 

Ingeniería en Diseño Industrial y Desarrollo de Producto, hay cerca de 400 egresados al 

año. Por otro lado, también cabe destacar el creciente interés por el doctorado en Moda, 

dentro de la Universidad, en particular en la Universidad Politécnica de Madrid, donde el 

Programa en Arquitectura, Diseño, Moda y Sociedad, con solo dos años de implantación, 

está cubriendo con exceso la demanda de cupos verificados. 

 

2.2. REFERENTES EXTERNOS A LA UNIVERSIDAD PROPONENTE QUE 

AVALEN LA ADECUACIÓN DE LA PROPUESTA A CRITERIOS 

NACIONALES O INTERNACIONALES PARA TÍTULOS DE SIMILARES 

CARACTERÍSTICAS ACADÉMICAS 

El Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid comparte contenidos con otros másteres impartidos 
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en universidades nacionales, presentando afinidades relevantes en cuanto a materias y 

metodologías docentes. Además, cuenta con referentes internacionales de total solvencia 

y es un título ampliamente ofertado en universidades e institutos tecnológicos de todo el 

mundo. A modo de ejemplo, a continuación, se relacionan algunos referentes externos de 

universidades: 

Denominación del Título: Master in Arts of Fashion Studies. 

Nombre del Centro: Parsons, the New School for Design (New York & París, EEUU). 

Duración: 2 años. 

Denominación del Título: FIT's Master of Professional Studies (MPS) in Global Fashion 

Management. 

Nombre del Centro: Fashion Institute of Technology (New York, París, Hong Kong). 

Duración: 18 meses. 

Denominación del Título: Master of Arts/Science in Textile Engineering. 

Nombre del Centro: Universty of Boras (Boras, Suecia). 

Duración: 2 años. 

Denominación del Título: Fashion and Textile Design. 

Nombre del Centro: Nuova Accademia di Belle Arti (Milán, Italia). 

Duración: 2 años. 

Denominación del Título: Fashion Product Management. 

Nombre del Centro: Instituto Marangoni (Milán, Italia). 

Duración: 1 año. 

Denominación del Título: Master Design spécialité création, projet, interdisciplinarité. 

Nombre del Centro: Duperre, Ecole Superieur des Arts Appliqués (París, Francia). 

Duración: 1 año. 

Denominación del Título: Programme Postgraduate de Création de Mode. 

Nombre del Centro: Institut Fraçais de la Moda (París, Francia). 

Duración: 2 años. 

Denominación del Título: Master’s Programme in Fashion Studies. 

Nombre del Centro: Stockholm University (Estocolmo, Suecia). 

Duración: 2 años. 

Denominación del Título: Fashion and Textile Design. 
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Nombre del Centro: Moholy-nagy University of Art and Design (Budapest, Hungría). 

Duración: 2 años. 

Denominación del Título. Design. 

Nombre del Centro: Hochschule Für Angewandte Wissenschaften Hamburg (Hamburgo, 

Alemania). 

Duración: 1,5 años. 

Denominación del Título: Textile Design Innovation (MA). 

Nombre del Centro: Nottingham Trent University (Nottingham, RU). 

Duración: 1 año. 

Denominación del Título: Bekleidungstechnik/Konfektion. 

Nombre del Centro Fachhochshule Für Teknik Und 

Wirtschaft Berlin (Berlín, Alemania). 

Duración: 1,5 años. 

Denominación del Título: Fashion art and engineering. 

Nombre del Centro: Beijing Institute of Fashion Technology (Beijing, China). 

Duración: 2,5 años 

Denominación del Título: Textile Science and Engineering. 

Nombre del Centro: Beijing Institute of Fashion Technology (Beijing, China). 

Duración: 2,5 años. 

 

2.3. DESCRIPCIÓN DE LOS PROCEDIMIENTOS DE CONSULTA INTERNOS 

Y EXTERNOS UTILIZADOS PARA LA ELABORACIÓN DEL PLAN DE 

ESTUDIOS 

Procedimientos de consulta INTERNOS 

- Personal docente del centro 

- Delegación de alumnos 

- Consulta institucional ante diferentes órganos de la Universidad Politécnica de Madrid 

(Vicerrectorado de Planificación Académica y Doctorado, Comisión Académica de 

Postgrado de Títulos Oficiales, Consejo de Gobierno e inclusión del Título en el Mapa 

de Titulaciones Oficiales de la UPM en el Marco EEES). 
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- Análisis y aprobación de la propuesto de la documentación completa contenida en esta 

Memoria de verificación por parte de los siguientes órganos colegiados: Consejo de 

Departamento, Comisión de Gobierno de centro, Comisión de Ordenación Académica, 

Comisión Académica de Postgrado, Junta del centro, Consejo de Gobierno de la UPM). 

- Reuniones mantenidas con diversos representantes del Patronato de FUNDISMA. 

Procedimientos de consulta EXTERNOS 

Con el objeto de definir el presente Máster, se ha consultado a Ignacio Sierra, Director 

Corporativo del Grupo Tendam. El Grupo Tendam (Cortefiel, Springfield, Pedro del 

Hierro, Women’Secret y Fifty Factory) una de las empresas líderes del sector en España, 

con casi 2.000 puntos de venta en cerca de 90 países, y más de 10.000 empleados. 

Indicadora de la demanda del perfil de egresado definido en el presente Máster fue una 

reunión mantenida con los siguientes responsables de la organización, donde se coincidía 

en la utilidad de este perfil para cubrir puestos operativos en las diferentes estructuras de 

la organización representadas: 

 -Director Corporativo 

 -Directora de Comunicación y Responsabilidad Corporativa 

-Director Quality & Development 

-Director de Diseño Springfield Man 

 -Responsable de complementos de PdH Man 

 -Director de Compras de Springfield 

 -Directora de Innovación 

 -Directora de Diseño de Women’ Secret 

 -Directora de Diseño de Springfiel Woman 
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3. COMPETENCIAS. 

3.1.OBJETIVOS. 

El presente Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid se enmarca en el plan de construcción del Espacio 

Europeo de Educación Superior, iniciado con la Declaración de Bolonia de 1999. A partir 

de ahí, y de acuerdo con el Real Decreto 861/2010 (de 2 de julio, que modifica el Real 

Decreto 1393/2007, de 29 de octubre 1393/2007, por el que se establece la ordenación de 

las enseñanzas universitarias oficiales en España), el presente Máster tiene como objetivo 

principal la enseñanza y el aprendizaje por parte del alumno, de materias específicas 

necesarias para la adquisición de una formación avanzada, de carácter especializado, 

orientada a la especialización académica y profesional, y a la iniciación en las tareas 

investigadoras. 

El programa de Máster presentado se adecúa al nivel formativo del posgrado (descriptores 

de Dublín), ya que al finalizar los estudios de este ciclo los alumnos podrán demostrar los 

conocimientos adquiridos que les permitan ser originales en el desarrollo y en la 

aplicación de ideas, dentro de un contexto académico, profesional, y de iniciación a la 

investigación. Se incrementarán, además, las capacidades de resolución de problemas en 

entornos muy diversos del diseño de Moda en contextos, generalmente, 

multidisciplinares. 

El objetivo general del Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de 

Moda por la Universidad Politécnica de Madrid es la formación de profesionales con 

capacidad para integrarse y liderar equipos (generalmente multidisciplinares) en 

empresas del sector de la Moda. 

La finalidad del título es proporcionar al estudiante una comprensión global de buena 

parte de las fases de vida de un producto de Moda, especialmente aquellas que aportan 

mayor valor añadido −su conocimiento avanzado y una visión global de las mismas−; 

desarrollar capacidades para integrar el diseño de Moda dentro de los procesos 

productivos del sector; generar conocimientos para gestionar y planificar la producción 

de nuevos diseños o productos de Moda, así como su lanzamiento y comercialización; y 

capacidad para adaptarse e innovar en un área tremendamente innovadora que cambia 

incesantemente. 
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3.2. COMPETENCIAS BÁSICAS O GENERALES: 

Se entiende por COMPETENCIAS BÁSICAS O GENERALES, que son comunes a la 

mayoría de los Títulos, pero están adaptadas al contexto específico de cada uno de los 

Títulos. Estas competencias se desarrollan con mayor o menor intensidad en función de 

las características del Título en cuestión. Dentro de este bloque se pueden encontrar 

competencias personales, competencias interpersonales, etc. 

Las Competencias Básicas son las 5 competencias mínimas para todos los títulos 

universitarios oficiales marcadas por el Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real 

decreto 861/2010, que establece la ordenación de las enseñanzas universitarias oficiales:  

CB6. Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser 

originales en el desarrollo y/o aplicación de ideas, a menudo en un contexto de 

investigación. 

CB7. Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de 

resolución de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos más 

amplios (o multidisciplinares) relacionados con su área de estudio. 

CB8. Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la 

complejidad de formular juicios a partir de una información que, siendo incompleta o 

limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la 

aplicación de sus conocimientos y juicios. 

CB9. Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones –y los conocimientos y 

razones últimas que las sustentan– a públicos especializados y no especializados de un 

modo claro y sin ambigüedades. 

CB10. Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan 

continuar estudiando de un modo que habrá de ser en gran medida autodirigido o 

autónomo. 

Asimismo, se establecen siete Competencias Generales vinculadas con la titulación de 

Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad 

Politécnica de Madrid: 

CG1. Capacidad para investigar y detectar nuevos diseños o posibilidades de mejora. 
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CG2. Capacidad para el trabajo en grupo, la organización del trabajo y la gestión de 

proyectos. 

CG3. Capacidad para poner en práctica de forma eficiente el proceso de diseño. 

CG4. Capacidad para el aprendizaje autónomo.  

CG5. Capacidad para aplicar los principios éticos y de responsabilidad social que afectan 

al ámbito del diseño, la tecnología y la innovación en moda. 

CG6. Capacidad para analizar las tendencias hacia la responsabilidad medioambiental y 

hacia la conciencia ecológica que afectan al diseño, la tecnología y la innovación en 

moda. 

CG7. Capacidad para detectar y analizar tendencias y saber integrarlas en un diseño. 

3.3. COMPETENCIAS ESPECÍFICAS. 

Se entienden por COMPETENCIAS ESPECÍFICAS, que son propias de un ámbito o 

Título están orientadas a la consecución de un perfil específico de egresado. Estas 

competencias deben circunscribirse a aspectos formativos ámbitos de conocimiento muy 

próximos al Título. En general, acostumbran a tener una proyección longitudinal en el 

Título. 

Las Competencias Específicas marcadas en la memoria para el Máster Universitario en 

Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid 

son las siguientes: 

CE1. Capacidad para proyectar soluciones prácticas concretas que integren, a través del 

análisis, los conocimientos sobre nuevos materiales y tecnologías utilizados en el sector 

de la Moda. 

CE2. Capacidad para gestionar el contexto internacional actual, especialmente el 

normativo, en el que operan los agentes del sector del diseño de Moda. 

CE3. Capacidad para aplicar soluciones concretas según los principios organizativos de 

la industria de la Moda. 

CE4. Capacidad para seleccionar nuevas soluciones técnicas y de diseño respetuosas con 

los principios éticos, sociales y medioambientales de la moda. 
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CE5. Capacidad para realizar proyectos de innovación en el sector, aplicando nociones 

de liderazgo y emprendimiento. 

CE6. Capacidad para formular soluciones concretas fundamentadas en el análisis de las 

relaciones interdisciplinares que operan en el sector de la Moda. 

CE7. Capacidad para sintetizar, en un ejercicio original e individual, las competencias 

adquiridas en el Máster, y exponer dicho proyecto ante un tribunal universitario en 

defensa pública. 

 

3.4. COMPETENCIAS TRANSVERSALES. 

Entendemos por COMPETENCIAS TRANSVERSALES, que son comunes a todos los 

estudiantes de una misma Universidad, centro universitario, independientemente del 

Título que cursen. 

Estas aparecen marcadas desde el Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid de la 

Universidad Politécnica de Madrid y son comunes, cómo nos dice ANECA, a todos los 

títulos impartidos en el citado centro, y son las siguientes: 

CT1. Capacidad para comunicarse en lengua inglesa en un entorno profesional.  

CT2. Ser capaz de negociar y trabajar en equipo, así como de manera autónoma en un 

contexto internacional, multidisciplinar y multicultural. 

CT3. Desarrollar y ejercitar la creatividad. 

CT4. Ser capaz de organizar el tiempo de trabajo propio o de un equipo. 

CT5. Capacidad para gestionar la información. 

CT6. Capacidad para la gestión económica y administrativa. 

CT7. Ser capaz de trabajar en contextos internacionales. 
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4. ACCESO Y ADMISIÓN DE ESTUDIANTES. 

En el presente punto aparece toda la información relativa al acceso y admisión de los 

estudiantes en el presente Plan de Estudios. No obstante, tenemos que mencionar el 

artículo 16 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 

861/2010, de 2 de julio, por el cual se establecen las condiciones de acceso que se deben 

de tener en cuenta para los títulos de Máster Universitario. 

4.1. SISTEMAS DE INFORMACIÓN PREVIA A LA MATRICULACIÓN 

4.1.1. Perfil de ingreso recomendado. 

Los requisitos mínimos de acceso a los estudios de Máster vienen marcados por el artículo 

16 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real Decreto 

861/2010, de 2 de julio. 

El Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid, está enfocado principalmente a los Graduados en 

Diseño de Moda, que quieran profundizar en los aspectos profesionales y de investigación 

del sector. 

En segundo término, estará dirigido a alumnos procedentes de otras titulaciones de Grado 

afines al contenido del Máster, en cuyo caso deberán justificar sus conocimientos previos 

en diseño y Moda, y llegado el caso deberán completar una parte específica de 

complementos formativos relacionados con estas áreas. 

Por otro lado, dado que se trata de un Máster con vocación internacional, impartido en 

español e inglés, los alumnos deberán justificar su nivel de inglés.  

4.1.2. Canales de difusión. 

La Universidad Politécnica de Madrid (UPM) tiene en su servidor web una parte dedicada 

exclusivamente a toda la información previa a la matriculación y el resto de datos 

necesarios por parte de los futuros alumnos, con el fin de facilitar los procesos 

administrativos tanto de preinscripción como de matrícula.  

El Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid (CSDMM) realizará actualizaciones 

en su página web en relación a los títulos impartidos desde la escuela con la información 

necesaria también para la preinscripción y matrícula en el máster, así como también todas 
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las orientaciones necesarias para facilitar el acceso a los estudios de máster a los nuevos 

estudiantes.  

Los canales más habituales utilizados de forma habitual desde el CSDMM para la difusión 

de los títulos que se imparten en el citado centro son los siguientes: 

- Servidor web de la Universidad, con información sobre los títulos, preinscripción, 

como realizar la matrícula en la UPM. 

- Página web del CSDMM. 

- Distribución de folletos y carteles informativos sobre el título. 

- Campaña de difusión en medios de comunicación especializados y generalistas en 

la industria de la Moda.  

- Distribución electrónica a los posibles futuros alumnos: correos electrónicos, 

Redes Sociales, campañas de marketing on-line. 

- Presencia de información sobre los estudios impartidos en el CSDMM en las 

ferias en las que participa el centro: MOMAD, AULA y otras ferias 

internacionales. 

- Presencia de información sobre los estudios en las diferentes jornadas que 

organiza el CSDMM: Jornadas de Historia, Arte y Diseño de Moda, y otros 

Congresos y reuniones científicas a las que asisten los docentes del CSDMM. 

- Información presencial a través de los Servicios y Centros de Orientación a 

estudiantes y alumnos, y las Secretarías de los Centros, donde se atiendan las 

dudas de los futuros alumnos y se distribuyan los productos de información sobre 

las titulaciones. 

Se realizarán jornadas o entrevistas individualizadas, desde el propio centro, dirigidas a 

los posibles alumnos de nuevo ingreso con el fin de informar sobre los objetivos de cada 

titulación, requisitos de acceso, perfil de ingreso, programación docente y salidas 

profesionales, etc. Estas reuniones se realizarán en el Centro Superior de Diseño de Moda 

de Madrid por la persona responsable de llevar a cabo los procesos de acceso y admisión 

de los futuros alumnos. 
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4.2. REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISIÓN 

4.2.1. Condiciones mínimas de acceso. 

El acceso a los programas de Máster Universitario de la Universidad Politécnica de 

Madrid ha de cumplir la Normativa de Acceso y Matriculación aprobada por el Consejo 

de Gobierno de la Universidad Politécnica de Madrid el 25 de mayo de 2017, y sobre todo 

lo dispuesto en el artículo 16 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado 

por el Real Decreto 861/2010, de 2 de Julio, por el que se establecen las condiciones de 

acceso a Máster: 

Artículo 16. Acceso a las enseñanzas oficiales de Máster.  

1. Para acceder a las enseñanzas oficiales de Máster será necesario estar en posesión de 

un título universitario oficial español u otro expedido por una institución de educación 

superior perteneciente a otro Estado integrante del Espacio Europeo de Educación 

Superior que faculte en el mismo para el acceso a enseñanzas de Máster.  

2. Así mismo, podrán acceder los titulados conforme a sistemas educativos ajenos al 

Espacio Europeo de Educación Superior sin necesidad de la homologación de sus títulos, 

previa comprobación por la Universidad de que aquellos acreditan un nivel de formación 

equivalente a los correspondientes títulos universitarios oficiales españoles y que 

facultan en el país expedidor del título para el acceso a enseñanzas de postgrado. El 

acceso por esta vía no implicará, en ningún caso, la homologación del título previo de 

que esté en posesión el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de cursar 

las enseñanzas de Máster. 

El nivel B2 de inglés será considerado un requisito obligatorio de acceso. Teniendo en 

cuenta que todos los Grados oficiales de la Universidad Politécnica de Madrid tienen una 

asignatura de inglés que exige ese nivel, se entiende que cualquier graduado de la UPM 

tendría por ello acreditado el nivel requerido para acceder al Máster. Además, la 

Universidad Politécnica de Madrid cuenta con un Departamento de Lingüística Aplicada 

a la Ciencia y Tecnología que, entre sus servicios, ofrece pruebas de nivel de idioma 

necesarias para acceder a los diferentes estudios ofertados desde la Universidad. Con el 

fin de acreditar un nivel B2 que dé acceso al Máster, la Universidad Politécnica de Madrid 

cuenta con dos convocatorias anuales, una en el mes de diciembre y otra en el de mayo. 
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Esta prueba, como cualquier otro certificado oficial reconocido, serviría pues para 

acreditar el nivel de inglés exigido valorable en el acceso al Máster. 

4.2.2. Criterios de acceso propios 

Los estudiantes que cumplan con los requisitos generales exigidos, podrán ser admitidos 

en el presente programa de Máster; sin embargo, se priorizará el acceso a aquellos 

estudiantes con titulaciones, conocimientos y experiencia previa en áreas relacionadas 

con el diseño, y en particular con el diseño de Moda. 

En ese sentido, el presente Máster está enfocado especialmente a aquellos Graduados o 

Graduadas en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid (y a aquellos 

egresados de titulaciones similares de otras universidades españolas o extranjeras). 

Sin embargo, egresados de otras titulaciones de Grado, afines al contenido del máster, 

también podrán ser admitidos (aunque, en estos casos, la Comisión Académica del 

Programa podrá asignar hasta 30 ECTS de Complementos Formativos según se detalla 

en siguientes apartados de esta Memoria). 

Se consideran particularmente afines todas las titulaciones relacionadas con el Diseño de 

Moda y el Diseño, en general, u otras especialidades como el Diseño Industrial o la 

Arquitectura. En particular, dentro del mapa de titulaciones de la Universidad Politécnica 

de Madrid, se consideran particularmente afines las siguientes titulaciones oficiales de 

Grado (y aquellas de Máster que las profundizan): 

- Grado en Ingeniería en Diseño Industrial y Desarrollo de Producto. 

- Grado en Fundamentos de la Arquitectura. 

De la misma forma, también se considerarán para su admisión, aquellos estudiantes que 

cumplan los requisitos mínimos de acceso y que justifiquen, mediante currículum 

acreditable, conocimientos previos en el área del diseño, ya sean adquiridos por 

experiencia profesional o por haber cursado estudios complementarios de máster o grado 

(oficiales o propios) en áreas relacionadas con el contenido del máster. 

4.2.3. Criterios de admisión. 

A la hora de establecer los criterios de admisión de Máster, hay que tener en cuenta la 

Normativa de Acceso y Matriculación aprobada por el Consejo de Gobierno de la 

Universidad Politécnica de Madrid el 25 de mayo de 2017, y sobre todo lo dispuesto en 
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el artículo 17 del Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, modificado por el Real 

Decreto 861/2010, de 2 de Julio, en el cual se establecen los siguientes criterios de 

admisión a los estudios de Máster Universitario: 

Artículo 17. Admisión a las enseñanzas oficiales de Máster.  

1. Los estudiantes podrán ser admitidos a un Máster conforme a los requisitos 

específicos y criterios de valoración de méritos que, en su caso, sean propios del título 

de Máster Universitario o establezca la universidad.  

2. La Universidad incluirá los procedimientos y requisitos de admisión en el plan de 

estudios, entre los que podrán figurar complementos formativos en algunas disciplinas, 

en función de la formación previa acreditada por el estudiante. Dichos complementos 

formativos podrán formar parte del Máster siempre que el número total de créditos a 

cursar no supere los 120.  

En todo caso, formen o no parte del Máster, los créditos correspondientes a los 

complementos formativos tendrán, a efectos de precios públicos y de concesión de becas 

y ayudas al estudio la consideración de créditos de nivel de Máster.  

3. Estos sistemas y procedimientos deberán incluir, en el caso de estudiantes con 

necesidades educativas específicas derivadas de discapacidad, los servicios de apoyo y 

asesoramiento adecuados, que evaluarán la necesidad de posibles adaptaciones 

curriculares, itinerarios o estudios alternativos.  

4. La admisión no implicará, en ningún caso, modificación alguna de los efectos 

académicos y, en su caso, profesionales que correspondan al título previo de que esté en 

posesión el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de cursar enseñanzas 

de Máster. 

Una vez cumplidas las exigencias normativas y legislativas mencionadas será la 

Comisión Académica del Programa quién llevará a cabo el proceso de admisión. En se 

sentido, para la selección de estudiantes, deberá valorar los criterios anteriormente 

mencionados de acuerdo a la siguiente ponderación: 

CRITERIOS GENERALES: los criterios generales mencionados describen los requisitos 

normativos mínimos que deben cumplir los estudiantes para ser admitidos en el Máster. 
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Es por lo tanto labor de la Comisión Académica garantizar que cualquier candidato cubre 

obligatoriamente estos requisitos. 

CRITERIOS PROPIOS DE ADMISIÓN / PONDERACIÓN: 

A la hora de estudiar la idoneidad del perfil de ingreso de los estudiantes, la Comisión 

Académica valorará, según la ponderación descrita a continuación, los siguientes 

apartados: 

EXPEDIENTE ACADÉMICO (ponderados como máximo con 20 puntos) 

Estudios del nivel exigido relacionados con el Máster, valorados en función de su 

expediente académico. 

……………..hasta 20 puntos 

CONOCIMIENTOS ADICIONALES (ponderados como máximo con 25 puntos) 

Conocimientos avanzados en las áreas de estudio, bien sea adquiridos por: 

- Estudios académicos especializados en alguna de las áreas mencionadas. 

…………..hasta 15 puntos 

- Experiencia profesional acreditada 

………….. hasta10 puntos 

 

CONOCIMIENTOS DE IDIOMAS (ponderado como máximo con 5 puntos): 

Dominio con un nivel mínimo de B2 en un idioma adicional  

………….. 5 puntos 

 

4.3. APOYO Y ORIENTACIÓN A ESTUDIANTES, UNA VEZ MATRICULADOS 

Una vez matriculado el alumno en el Máster, existe un sistema organizado para orientar 

al alumno en la vida académica y facilitar su derecho al estudio. El CSDMM-UPM realiza 

de manera continua una orientación sistemática de todos sus alumnos matriculados en su 

oferta académica, pero se brindará especial atención a los alumnos de nuevo ingreso, entre 

las que se encuentra: 
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- Una jornada de bienvenida o reuniones privadas individuales con los alumnos con 

el fin de orientarles. 

- Atención personalizada a los alumnos extranjeros por el Departamento de 

Relaciones Internacionales. 

- Tutorías académicas de cada profesor responsable de asignaturas con el fin de 

orientar de manera adecuada a los alumnos durante el desarrollo de las clases. 

- Los alumnos recibirán una orientación profesional tanto por el COIE-UPM, así 

como también los responsables del Máster. Así mismo se informará a los alumnos 

matriculados de las dos posibles salidas profesionales que tiene un Máster: la 

investigación o la inserción en el mundo laboral, valorando las posibilidades en 

cada uno de estos dos campos de trabajo. 

- Actuaciones específicas para alumnos con necesidades especiales. Entre ellas 

destacan la información sobre puntos de accesibilidad para minusválidos, los 

sistemas de apoyo humano para los desplazamientos hasta el Campus Sur de la 

UPM, y las posibilidades de adaptar el material de estudio a los estudiantes con 

este tipo de necesidades. 

- Cuenta de correo de la UPM, a los alumnos de nuevo ingreso en la Universidad. 

La información estará disponible en el servidor web de la UPM. 

- Información sobre becas y ayudas al estudio, a través de los servidores web del 

centro y de la UPM. 

 

4.4. SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS 

El sistema de transferencia y de reconocimiento de créditos cumplirá siempre la 

legislación vigente y en particular lo expuesto en el Real Decreto 1393/2007, de 29 de 

octubre, modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de Julio, en el artículo sexto.  

Reconocimiento y transferencia de créditos 

La Universidad Politécnica de Madrid tiene publicada la Normativa de Reconocimiento 

de Transferencia de Créditos basándose en las generalidades legales en los anteriores 

Reales Decretos, esta normativa ha sido aprobada en el Consejo de Gobierno de la UPM 

el 31 de enero de 2013. En la normativa de la UPM aparece reflejado cual es el proceso 

de reconocimiento de créditos por parte los alumnos y los tiempos en los que tienen que 

ser presentados para este fin.  
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En esta normativa de la Universidad se fijan los procedimientos tanto de reconocimiento 

automático como de reconocimiento ordinario de créditos. Si bien el primer proceso es 

más abreviado que el segundo, ambos exigen una resolución de la Comisión de 

Reconocimiento y Transferencia, un órgano de la Universidad Politécnica de Madrid 

formado por:  

- El Vicerrector competente en materia de estudiantes, que la presidirá.  

- El Vicerrector competente en materia de ordenación académica.  

- Tres directores o decanos de Escuelas o Facultades de la Universidad Politécnica 

de Madrid, elegidos por y de entre ellos.  

- Un estudiante propuesto por la Delegación de Alumnos de la Universidad.  

- El Secretario General que realizará, a su vez, las labores de secretario de la 

Comisión.  

El interesado solicitará, en el centro, el reconocimiento de créditos, aportando la 

documentación necesaria (especialmente aquella referente a la titulación de origen, que 

permita comprobar las competencias adquiridas). A partir de ahí, el Jefe de Estudios quien 

deberá comprobar qué procedimiento, automático u ordinario, es más apropiado en cada 

caso. El procedimiento ordinario exige un examen específico del expediente del 

interesado, lo que conlleva un estudio y un informe individual por parte de los 

responsables de ordenación académica del centro, que asegure que los créditos a 

reconocer se ajustan (sobre todo en competencias) entre la titulación de origen y la de 

destino. El procedimiento automático se puede emplear cuando el caso particular del 

interesado se ajuste a casos ya estudiados y, por lo tanto, la correspondencia entre la 

titulación de origen y de destino ya se haya comprobado y validado con anterioridad; es 

por lo tanto responsabilidad del Jefe de Estudios comprobar que existen o no precedentes, 

antes de trasladar la solicitud a la Comisión competente de la Universidad. 

Esa Comisión de Reconocimiento y Transferencia de la UPM será quién estudie la 

documentación y quién emita la “Resolución de Reconocimiento y Transferencia de 

Créditos”, “documento donde se acrediten los créditos reconocidos y transferidos y las 

asignaturas o materias exentas de ser cursadas, en su caso, por considerarse adquiridas 

las competencias de esas asignaturas en los créditos reconocidos”. 

Como señala este párrafo de la normativa de la universidad, el reconocimiento se hace 

por competencias, es decir que, desde el inicio del procedimiento, el objetivo no es otro 

que asegurar que los estudiantes finalmente egresados hayan adquirido todas las 
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competencias de la titulación y, por lo tanto no se puede reconocer ninguna asignatura o 

materia sin comprobar que las competencias asignadas a la misma hayan sido adquiridas 

en la titulación de origen. 

Además de resolver las solicitudes de Reconocimiento y Transferencia de Créditos y de 

notificar el sentido de las mismas al solicitante, son funciones de la Comisión.  

- Implantar, mantener y desarrollar las bases de datos y tablas de equivalencia que 

permitan resolver de forma ágil las solicitudes que tuvieran precedentes iguales.  

- Solicitar a las correspondientes Direcciones o Decanatos informe de las 

Comisiones de Ordenación Académica o sus equivalentes que entiendan sobre 

aquellas solicitudes de reconocimiento de créditos que no cuenten con precedentes 

iguales resueltos anteriormente.  

- Facultar al Presidente para firmar las Resoluciones de los reconocimientos 

automáticos.  

- Aprobar el Reglamento de Desarrollo de los Catálogos, General y Específico de 

Actividades Universitarias Acreditables en Titulaciones de la U.P.M.  

- Aprobar el Catálogo General de Actividades Universitarias de Representación 

Estudiantil, Deportivas, Culturales y de Cooperación y Solidarias Acreditables en 

Titulaciones de la U.P.M.  

En cuanto al Reconocimiento propiamente dicho, la normativa UPM distingue y regula 

los siguientes casos:  

- Reconocimiento de créditos correspondientes a materias de formación básica de 

la rama de conocimiento de la titulación de destino en las enseñanzas de Grado.  

- Reconocimiento de créditos no correspondientes a materias de formación básica 

de la rama de conocimiento de la titulación de destino en las enseñanzas de Grado.  

- Reconocimiento de créditos correspondientes a titulaciones no reguladas por el 

R.D. 

En cuanto a las enseñanzas de Máster, se entiende que las asignaturas o materias a 

reconocer deben tener el mismo nivel MECES y perfil de competencias que las 

asignaturas o materias reconocidas. A partir de ahí, en los casos en que se reconozcan 

créditos obtenidos en estancias extranjeras, como indica la Normativa, será necesario un 

acuerdo previo entre universidades, en el que se defina el proyecto formativo a desarrollar 

en cada caso, de tal forma que las materias cursadas en origen incluidas en los contratos 

de estudio, serán reconocidas directamente por la titulación correspondiente, que llevará 
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a cabo la tramitación de todo el procedimiento. De esta forma, mediante un estudio inicial 

de las titulaciones de origen y de destino, se permite un reconocimiento ágil, que garantice 

la adquisición de competencias de los egresados. 

Si bien el presente Máster está especialmente enfocado a graduados y graduadas en 

Diseño de Moda, también se dirige a estudiantes provenientes de otras titulaciones que, 

por sus estudios o por su experiencia profesional previos, tengan conocimientos afines al 

sector del diseño y de la moda. Por lo tanto, el carácter multidisciplinar de los estudiantes 

a los que se enfoca el presente Título exige definir complementos formativos previos con 

los que se aspira a equiparar los distintos perfiles de ingreso. En general, estos 

complementos alcanzarán hasta un máximo de 30 ECTS, que podrán distribuirse en un 

semestre previo, o a lo largo del desarrollo del máster en función de la organización del 

mismo. En este sentido, será responsabilidad última de la Comisión Académica, la 

asignación, así como la organización de los créditos de formación complementaria a cada 

estudiante, en función del perfil de cada uno de ellos, por lo que serán estudiados como 

casos independientes.  

 

Por otro lado, según la Ley Orgánica de Universidades, en la redacción dada por la Ley 

Orgánica 4/2007, de 12 de abril, y de acuerdo con el R.D. 1993/2007, se podrán reconocer 

hasta 12 ECTS en función de la experiencia laboral y profesional de cada uno de los 

estudiantes, siempre y cuando esté acreditada y se justifique que dicha experiencia está 

relacionada con las competencias inherentes al máster, y en concreto, con los créditos 

ECTS reconocidos.  

En principio, este máximo de 12 ECTS será reconocido por el equivalente número de 

créditos previstos como prácticas profesionales optativas, pero, por encima de todo, el 

sistema de transferencia y de reconocimiento de créditos cumplirá siempre la legislación 

vigente y en particular lo expuesto en el Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, 

modificado por el Real Decreto 861/2010, de 2 de Julio, en el artículo sexto [según el 

sistema de transferencia y reconocimiento de créditos del presente título]. 

 

Por últimos, y de manera general. no podrán ser objeto de reconocimiento los créditos 

correspondientes a los trabajos de fin de Máster, según establece el Real Decreto 

1618/2011, de 14 de noviembre. Tampoco podrá superarse el 50 % de los créditos en los 

estudios de Máster 
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4.5. COMPLEMENTOS FORMATIVOS 

Como se describe en el apartado anterior, si bien el presente Máster está especialmente 

enfocados a graduados y graduadas en Diseño de Moda, también se enfoca a estudiantes 

provenientes de otras titulaciones que, por sus estudios o por su experiencia profesional 

previos, tengan conocimientos relacionados con el diseño. 

Este carácter multidisciplinar de los estudiantes exige, por lo tanto, definir complementos 

formativos previos que, de alguna manera, equiparen los perfiles de ingreso de cara a 

hacer igualmente útiles todas las materias del máster a todos sus estudiantes. Esos 

complementos alcanzarán hasta un máximo de 30 ECTS, que podrán distribuirse en un 

semestre previo, o a lo largo del desarrollo del máster en función de la organización del 

mismo. En ese sentido, será responsabilidad última de la Comisión Académica, la 

asignación o no, así como la organización, de los créditos de formación complementaria 

a cada estudiante. No obstante, se distinguen a continuación tres tipos generales de perfil, 

según las necesidades generales de esos complementos: 

Grupo A: Graduados en Diseño de Moda, exentos de Complementos Formativos: 

- Graduados en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid (o en 

titulaciones equivalentes) 

Grupo B: Graduados en titulaciones afines al diseño, con necesidad de complementos 

formativos hasta 30 ECTS, especialmente en las siguientes u otras similares o 

equivalentes: 

- Graduados en Ingeniería en Diseño Industrial y Desarrollo de Producto por la 

Universidad Politécnica de Madrid  

- Graduados en Fundamentos de la Arquitectura por la Universidad Politécnica de 

Madrid  

Para este Grupo B, la Comisión Académica, atendiendo tanto al expediente académico, 

como al currículo de cada estudiante y, en particular, respecto a su experiencia y estudios 

específicos en el ámbito de la Moda, asignará hasta 30 ECTS de complementos 

formativos. Estos créditos pertenecerán al Grado en Diseño de Moda de la Universidad 

Politécnica de Madrid, impartido en el propio CSDMM y se asignarán de la siguiente 

manera: 
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ASIGNATURA DEL GRADO EN DISEÑO DE MODA  ECTS 

Proyectos II; Proyectos III; o Proyectos IV 8 ECTS 

Moulage y Patronaje industrial; o Introducción al Patronaje y técnicas de 

producción. 

4 ECTS 

Textiles; o Procesos y medios de producción industrial y estampados 4 / 6 ECTS 

Historia del Diseño de Moda e Influencias de la cultura y el arte en la 

Moda; o Estilismo 

8 / 6 ECTS 

Identidad de Marca; o Estilismo 6 ECTS 

Total: 30 ECTS 

 

Grupo C: Graduados en otras titulaciones, pero con experiencia profesional o académica 

acreditable relacionada con los contenidos del Máster, con necesidad de complementos 

formativos hasta 30 ECTS. 

El Grupo C define un perfil de estudiante que, más que por formación específica de grado, 

es conveniente para el programa por su experiencia complementaria, tanto profesional 

como académica. Es por lo tanto responsabilidad de la Comisión Académica, estudiar 

cada caso en función de su currículum, para, en primer lugar admitir, o no, al estudiante 

y, en segundo lugar, asignar los complementos formativos que pudieran ser necesarios. 

Sólo se admitirán solicitudes de aquellos estudiantes que, como máximo, necesiten 

completar su formación en 30 ECTS que se organizarán o bien en un semestre previo, o 

bien a lo largo del desarrollo del máster según el criterio de la Comisión Académica. A 

diferencia de los estudiantes del Grupo B, estos créditos pueden asignarse entre un 

conjunto mayor de asignaturas, no en vano, los perfiles de este Grupo C serán más 

variados y necesitarán complementos distintos según cada caso: 

 

Se definen para tal efecto dos paquetes de complementos formativos de hasta 30 ECTS 

que distinguen un perfil con experiencia académica y/o profesional orientado más hacia 

el ámbito de las Artes y Humanidades (C.1), frente a otro orientado hacia el ámbito de la 

Ingeniería y la Arquitectura (C.2): 
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Grupo C.1. (Perfil: Artes y Humanidades) 

Asignatura del Grado en Diseño de Moda ECTS 

Proyectos II, Proyectos III, o Proyectos IV 8 

Moulage y Patronaje industrial, o Introducción al Patronaje y 

técnicas de producción 

4 

Textiles o Procesos y medios de producción industrial y 

estampados 

4 / 6 

Identidad de Marca, Estilismo o Historia del Diseño de Moda 4 / 6 / 8 

Talleres de producción, Adaptación del prototipo u otra optativa 4 / 6 

Gestión del Diseño o Gestión del Diseño de Moda 4/ 6 

TOTAL 30 

 

Grupo C.2. (Perfil: Ingeniería y Arquitectura) 

Asignatura del Grado en Diseño de Moda ECTS 

Proyectos II, Proyectos III, o Proyectos IV 8 

Moulage y Patronaje industrial, o Introducción al Patronaje y 

técnicas de producción 

4 

Historia del Diseño de Moda, Influencias de la cultura y el arte 

español en la Moda o Cultura del Diseño 

4 / 6 / 8 

Identidad de Marca, Estilismo u optativa 4 / 6  

Fundamentos del Diseño I o Fundamentos del Diseño II 4 / 6 

Gestión del Diseño, Gestión del Diseño de Moda u optativa 4 

TOTAL 30 
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5. PLANIFICACIÓN DE LAS ENSEÑANZAS 

5.1. DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE ESTUDIOS 

5.1.1. Descripción general del Plan de Estudios. 

El presente Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid busca cubrir la necesidad de perfiles más 

especializados ligados a la industria de la Moda. Por un lado, son necesarios egresados 

que puedan, en el futuro, convertirse en investigadores, en unas áreas tremendamente 

innovadoras desde el punto de vista profesional pero que, desde la Universidad, necesitan 

mayor espacio científico. Por otro lado, también son necesarios esos perfiles 

profesionales que demanda el sector y deben surgir de este tipo de formación, centrada 

en la industria y en la innovación. 

La demanda de ambos perfiles, profesional e investigador, es cada día más habitual a 

nivel internacional, y por eso, se propone un máster que ofrece la posibilidad, al final del 

máster, de cursar o bien una optativa de métodos de investigación, o bien una optativa de 

prácticas profesionales, permitiendo dirigirse hacia una formación más científica o más 

profesional en cada caso.  

El carácter internacional del Máster no busca solo ofrecer a sus alumnos las máximas 

oportunidades de futuro, sino que se confía en conseguir los mejores acuerdos con otras 

instituciones internacionales (algunas ya mencionadas en el apartado de “Justificación”), 

haciendo de la internacionalización una herramienta para atraer a los mejores estudiantes. 

5.1.2. Estructura del Plan de Estudios y breve descripción de los contenidos. 

El presente Máster tiene, como objetivo, formar futuros profesionales e investigadores, 

especializados en innovación, y en los nuevos métodos empleados en la industria de la 

Moda. Para ello, se estiman necesarios, al menos, 90 ECTS, de los cuales 60 ECTS 

estarán destinados en dos semestres denominados A y B, de materias obligatorias, y un 

último semestre C donde, además del obligatorio TFM de 18 ECTS, se podrá escoger 

entre dos materias optativas de intensificación de 12 ECTS (de prácticas profesionales o 

métodos de investigación). De esta forma, el semestre C podrá tener un enfoque más 

profesional o más investigador que podrá reflejarse también en el desarrollo del Trabajo 

Fin de Máster, como síntesis de todos los conocimientos, competencias y habilidades 

adquiridas. 
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El Máster está enfocado, fundamentalmente, a Graduados en Diseño de Moda, pero en la 

medida en que también se permite el acceso de otros perfiles afines, podrán ser asignados 

para ellos, hasta 30 ECTS de complementos formativos. 

En definitiva, la estructura del Plan de Estudios propuesto es la siguiente: 

- COMPLEMENTOS FORMATIVOS: 

El presente Máster está enfocado, principalmente, a Graduados en Diseño de Moda. No 

obstante, en la medida en que se ha detectado interés por parte de estudiantes de otras 

áreas afines, parece necesario plantear una serie de complementos que ayuden a estos 

otros interesados, a integrarse en el máster.  

En ese sentido, como se indica en el apartado de “Acceso y admisión de estudiantes”, se 

podrán asignar hasta un máximo de 30 ECTS del Grado en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid, impartido en el CSDMM-UPM. 

Como se indica en el apartado anterior, es responsabilidad de la Comisión Académica 

asignar esos complementos según unos perfiles A, B o C prestablecidos en esta Memoria. 

- MODULO 1: DISEÑO DE MODA EN UNA INDUSTRIA GLOBAL Y 

DIGITAL (30 ECTS) 

MATERIA 1.1. EMPRESAS RESPONSABLES EN EL MERCADO GLOBAL (10 

ECTS) 

Al igual que la sostenibilidad en los diseños, la responsabilidad de las empresas es una 

demanda creciente y global. Es necesario tratar los temas relacionados con la 

responsabilidad social corporativa en un marco legal y unos procesos de negociación y 

compra internacionales. 

MATERIA 1.2. ORGANIZACIÓN INDUSTRIAL (12 ECTS) 

Los nuevos sistemas de producción, la logística, y el aprovisionamiento son, en la 

industria de la Moda, sistemas cada día más globalizados: lo que se diseña en un lugar, 

se produce en varios otros, para finalmente poder comercializarse en todo el mundo en 

algunos casos. Como en la materia anterior, además de estos conocimientos, es necesario 

saber integrarlos en un proyecto de producción, donde se diseñe de acuerdo con esta 

organización global. 
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MATERIA 1.3. GEOGRAFÍA FÍSICA Y DIGITAL DE LA MODA (8 ECTS) 

La moda opera en un entorno global en continuo cambio donde las nuevas tecnologías de 

comunicación juegan un papel primordial. Los espacios donde se mueve el sector son 

pues físicos y virtuales. El necesario entonces profundizar tanto en esta “geografía digital” 

de la moda (donde residen ya las empresas de diseño, confección, distribución y 

comercialización, así como los propios clientes), como en los espacios físicos más 

tradicionales.  

- MODULO 2: INNOVACIÓN Y TECNOLOGÍA PARA LA MODA DEL SIGLO 

XXI (30 ECTS) 

MATERIA 2.1. NUEVAS TECNOLOGÍAS EN LA INDUSTRIA DE LA MODA (10 

ECTS) 

La industria de la Moda tiene un carácter innovador incuestionable. Nuevas tecnologías 

y materiales se aplican cada vez más en los diseños, pudiéndose hablar incluso en algunos 

casos de Fashion-tech, un concepto que intenta explicar cómo esos nuevos sistemas se 

integran a todos los niveles, desde los nuevos textiles, a nuevos productos wearables, o a 

su comercialización, distribución y venta. 

MATERIA 2.2. DISEÑO SOSTENIBLE EN EL SIGLO XXI (12 ECTS) 

La responsabilidad en el diseño es una tendencia actual que marcará el sector en los 

próximos años. Esa responsabilidad, no sólo tiene que ver con el medioambiente, y con 

una demanda creciente de diseños sostenibles, esa responsabilidad está relacionada con 

la innovación en los procesos, particularmente aquellos relacionados con la artesanía. De 

hecho, en España, la artesanía es un valor competitivo importante en el sector, y tratarla 

desde el punto de vista de la innovación es una necesidad para el futuro. En esta materia 

de “Diseño sostenible en el siglo XXI”, es por lo tanto necesario dotar de los 

conocimientos asociados a lo mencionado, pero además es imprescindible aplicar estos 

conocimientos en un proyecto de diseño que los integre.  

MATERIA 2.3. INNOVACIÓN Y LIDERAZGO EN LA INDUSTRIA DE LA MODA 

(8 ECTS) 

El sector de la Moda opera en un mercado global, y su industria está condicionada a los 

nuevos paradigmas de diseño empresariales y de gestión. Estos últimos modelos 
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requieren conocimientos y técnicas de Design Thinking, Lean & Agile, donde la 

innovación y la adaptación son continuos. De hecho, esta materia, además de dichos 

contenidos, incluye el desarrollo de competencias en materia de liderazgo y 

emprendimiento de cara a aprender a proponer proyectos capaces de adaptarse a este 

entorno desde su propio planteamiento.  

- MODULO 3. INTENSIFICACIÓN (12 ECTS) 

Se ofertan dos materias optativas de 12 ECTS, una con un enfoque profesional, y otra con 

un enfoque investigador, de las cuales es necesario cursar una. 

A continuación, si adjunta la relación de empresas que tienen firmado el convenio marco 

con la Universidad Politécnica de Madrid para la realización de prácticas externas en 

distintos ámbitos del diseño de moda y la producción por parte de los estudiantes del 

CSDMM-UPM:  

ABERCROMBIE & FITCH SPAIN, SL 

ALBERTO GUERRERO S.L. 

ÁNGEL SCHLESSER, SL 

ARTE POVERA VALENCIA 

BARATA & RAMILO, SA 

BESTSELLER WHOLESALE SPAIN SLU. 

BLANCA ZURITA 

BLUE GIANT, SLU 

BY ULISES MERIDA S.L. 

CENTROS COMERCIALES CARREFOUR S.A. 

CITRUS TEXTILE SL 

CLOSS MADRIS DESING, SL 

CORTEFIEL S.A. 

CREACIONES ALPE, SL 

CRISTINA MARTÍNEZ-PARDO COBIÁN 

DESIGNIA BUSINESS SOLUTIONS S.L. 

EDICIONES CONDÉ NAST 

EL CORTE INGLÉS S.A. 

ESPACIO GEN S.L. 

ETIEM TEXTIL, SL 

FUNDACIÓN J. DEL POZO 

GLOBE PR. MADRID 
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INÉS COLUNGO  

IOWEYOU EUROPE SL 

J.Q. PELETEROS, S.L 

JUANJO OLIVA EDITION SL 

LE BRATELIER, S.L 

LEONOR Y SOFÍA SL 

LEYENDA PERSONAL 

LORENZO CAPRILE, SL 

MIGUEL ANGEL PÉREZ BECERRO 

MIGUEL MARINERO SL 

NICHOLAS K 

NOSVAMFOR, S.L. 

ORGANIC FASHION, SL 

PAULA GONZÁLEZ-VALCARCEL 

PELONIO PRESS, SL 

PEREZITOS, SL 

PRESSANDCO COMUNICACIÓN INFANTIL Y DE MODA 

PROMOTORA GENERAL DE REVISTAS, SA 

ROSSO BY INTERNAZIONALE, S.L 

RUBÉN GÓMEZ NAVARRO 

SANTIAGO BANDRÉS, SL 

SASTRERÍA CORNEJO, SA 

SNIF, S.A 

SUMACRUZ SL 

TENDAM RETAIL, SA 

UN BURRO DE CINE, SL 

UNIFORMES UNIVERSALES, S.A. 

VANIDAD, SL  

WHAT WE WORE S.L. 

WOLKER WALDMANN 

WONDERLAND FASHION COMPANY S.L. 

ZARA DISEÑO 
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- MÓDULO 4. TRABAJO FIN DE MÁSTER (18 ECTS) 

Se destinan 18 ECTS a la realización específica del Trabajo Fin de Máster, con un 

enfoque profesional o investigador, en función de la asignatura optativa cursada en el 

módulo anterior. Asimismo, dado que se busca formar un egresado con vocación 

internacional, el Trabajo Fin de Máster podrá hacerse en español e inglés indistintamente. 

De hecho, en la medida en que se pudiesen formalizar acuerdos internacionales con 

instituciones donde el idioma no sea el inglés, se permitirán trabajos en otros idiomas, 

siempre y cuando el tutor del trabajo tenga el nivel de idioma necesario para la supervisión 

del mismo y que el tribunal de evaluación tenga la información que estime necesaria en 

inglés o español. 

5.1.3. Secuencia temporal de Módulos y Materias. 

El Plan de Estudios, de 90 ECTS, se estructura en 4 módulos: 

- Módulo 1. Diseño de Moda en una industria global y digital (30 ECTS). 

- Módulo 2. Innovación y tecnología para la Moda del siglo XXI (30 ECTS). 

- Módulo 3. Intensificación (12 ECTS). 

- Módulo 4. Trabajo Fin de Máster (18 ECTS). 

Estos módulos se distribuyen en 3 semestres (A, B y C). El último semestre, C, contiene 

el final del programa (la optativa de intensificación y, sobre todo, el TFM). Antes se 

desarrollan los módulos 1 y 2 que se componen de materias obligatorias distribuidas en 

los semestres A y B 

El carácter internacional del Máster exige impartir al menos 30 ECTS en lengua inglesa, 

no obstante, la definición de esos créditos podrá determinarse año a año en función de las 

necesidades académicas y de los perfiles de los docentes, garantizando siempre que el 

profesorado cumpla con los requisitos marcados en esta memoria (un nivel C1 o 

equivalente en el idioma de impartición).  

En definitiva, el plan de estudios está estructurado en 3 semestres sucesivos (1, 2 y 3) de 

30 ECTS cada uno. Los dos primeros semestres, como se indica, han de ser homogéneos 

en cuanto a metodologías. En ese sentido, y cumpliendo lo anteriormente expuesto, se 

desarrolla la siguiente secuenciación, considerando las asignaturas que conforman cada 

módulo o materia, e indicando el idioma de impartición. A partir de ahí, cualquier 
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modificación exigirá pues una modificación también de la presente memoria, solicitada 

mediante el procedimiento Modifica, u otros procedimientos. 

SEMESTRE A - 1 

A
S

IG
N

A
T

U
R

A
  

TÍTULO LOGÍSTICA Y OPERACIONES PARA LA MODA 

ECTS 4 

MÓDULO 
1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

MATERIA Organización industrial 

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos:  

 

• Herramientas avanzadas para la toma de decisiones en procesos de selección de materiales, de 

sistemas de fabricación, y de procesos de producción 

• Materiales y sistemas de producción en el diseño de moda. 

• Innovación en los sistemas de producción actuales. 

• Logística y aprovisionamiento en la industria de la moda actual: coordinación de toda la cadena de 

producción y de valor 

• Planificación y control de calidad en sistemas de producción descentralizados. 

 

 

Resultados:  

 

• Conocimiento y selección de procesos productivos: metodologías de optimización para un diseño y 

una fabricación eficientes. 

• Conocimiento de técnicas actuales de mejora de sistemas de fabricación para la competitividad, 

aplicadas al diseño.  

• Conocimiento de herramientas para la toma de decisiones en selección de materiales y procesos 

industriales para su aplicación en las distintas fases de la ingeniería aplicada al Diseño de Moda. 

• Aplicaciones de los sistemas de aprovisionamiento y logística en la planificación de procesos. 

 

 

A
S

IG
N

A
T

U
R

A
 

S
u

b
je

ct
  

TÍTULO 

Title 

NEGOCIACIÓN Y COMPRA 

Negotiation and Purchase 

ECTS 4 

MÓDULO 

Module 

1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

1. Fashion Design in a 

Global and Digital 

Industry. 

MATERIA 
Organización industrial 

Industrial Organisation 

IDIOMA Inglés 
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P
E

R
S

O
N

A
L

 D
O

C
E

N
T

E
 

PERFIL 

 

Contenidos:  

 

• Marketing estratégico y operativo. 

• Integración de la negociación y compra dentro de un equipo interdisciplinar, 

de diseñadores, comerciales y productores, definición de líneas comunes de 

actuación. 

• Planificación de adquisiciones y ventas. 

• Sistemas de negociación y compra en una industria des-localizada 

• Importación y exportación 

• Marco legal en el contexto internacional 

 

Contents:  

 

• Strategic and operational Marketing.  

• Integration of negotiation and purchase within an interdisciplinary team 

of designers, commercials and producers, definition of common lines of 

action.  

• Procurement and sales planning.  

• Trading and purchasing systems in a de-localized industry  

• Import and Export  

• Legal framework in the international context 

 

 

Resultados:  

 

• Conocimiento de tendencias para la anticipación y el establecimiento de 

estrategias de compra en lotes. 

• Conocimientos del marco internacional de la importación y exportación y su 

aplicación a estrategias de venta concretas. 

• Conocimiento sobre costes del producto en toda la cadena de valor, costes de 

materia prima y de la mano de obra en origen. 

• Conocimiento de toda la cadena productiva y comercialización: alineación 

de plazos de producción y de plazos de venta en un sector temporalizado. 

• Aplicación de los conocimientos en el establecimiento y la alineación de la 

estrategia de compra, de producción y de ventas. 

 

 

Results: 

 

• Knowledge of trends for anticipation and establishment of purchasing 

strategies in batches. 

• Knowledge of the international import and export framework and its 

application to specific sales strategies.  

• Knowledge of product costs throughout the value chain, raw material 

costs and the workforce at source.  

• Knowledge of the whole productive chain and marketing: alignment of 

production deadlines and sales deadlines. 

• Application of knowledge in the establishment and alignment of the 

purchasing, production and sales strategy. 
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A
S

IG
N

A
T

U
R

A
  

TÍTULO PROYECTOS, DISEÑO EN LA INDUSTRIA GLOBAL 

ECTS 4 

MÓDULO 
1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

MATERIA Organización industrial 

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos:  

 

• Generación de documentación y diseños. 

• Fases y cadena de producción (pasadas, actuales, y futuras en el sector de la indumentaria y la moda). 

• Procesos de producción (pasadas, actuales, y futuras en el sector de la indumentaria y la moda). 

• Maquinaria y tecnología aplicadas a la producción en el sector de la moda y la indumentaria. 

• Documentación técnica en los proyectos y productos, en todas las fases de las cadenas de producción y 

de valor. 

 

Resultados:  

• Conocer los conceptos fundamentales de la producción actual: fases, procesos, maquinaria y 

tecnología aplicados en el sector de la indumentaria y la moda. 

• Conocer el entorno en el que se introduce un producto de diseño. 

• Conocer los sistemas de representación y de presentación de proyectos, y saber aplicar las 

herramientas de representación empleadas en ese sentido. 

• Plasmar en un portafolio la información necesaria para transmitir correctamente un diseño de 

producto.  

 

A
S

IG
N

A
T

U
R

A
  

TÍTULO NUEVOS MATERIALES Y TECNOLOGÍAS  

ECTS 6 

MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 

MATERIA 
Nuevas tecnologías en la 

industria de la moda.  

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Nuevas tecnologías y materiales aplicados en los diseños del sector de la moda. 

• Propiedades y aplicaciones avanzadas de materiales. 

• Ciclo de la tecnología y análisis de riesgos tecnológicos.  

• Estrategia de innovación, protección y explotación tecnológica. 

• Fashion Tech (concepto que integra desde nuevos textiles, a nuevos productos wearables, o su 

comercialización). 

 

Resultados: 

• Conocimientos adquiridos en relación a las nuevas tecnologías y materiales aplicados en los diseños 

de la industria de la moda, así como, del concepto Fashion Tech. 

• Analizar la relación entre la estructura del material y sus propiedades. 

• Relacionar las propiedades de los materiales avanzados con sus aplicaciones. 

• Gestionar la protección y explotación tecnológica. 
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A

S
IG

N
A

T
U

R
A

  

TÍTULO PROYECTOS DE MODA CON NUEVOS MATERIALES Y TECNOLOGÍAS 

ECTS 4 

MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 

MATERIA 
Nuevas tecnologías en la 

industria de la moda.  

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Aplicaciones prácticas de los nuevos materiales y tecnologías en moda.  

• Aplicaciones de los nuevos conceptos (Fashion Tech, wearables, e-commerce) tecnológicos en 

soluciones concretas 

• Metodologías de trabajo, variables esenciales (tiempo, coste, alcance y calidad), ciclos de la gestión 

(definición, producción, control y mejora), en la gestión de proyectos. 

 

Resultados: 

• Análisis y desarrollo de proyectos donde el diseño integre los últimos materiales y tecnologías 

empleados en la ingeniería de fabricación y el diseño de moda. 

• Conocer las variables esenciales en la gestión de proyectos: tiempo, coste, alcance y calidad. 

• Conocer los ciclos de la gestión de proyectos: definición, producción, control y mejora. 

• Conocer las fases y técnicas de gestión de proyectos. 

• Saber aplicar las metodologías de gestión de proyectos a soluciones prácticas concretas. 

• Desarrollar proyectos trabajados desde el aprendizaje basado en talleres que se integra de alguna 

manera en los conocimientos de la materia desarrollada. 

 

 

 

A
S

IG
N

A
T

U
R

A
  

TÍTULO 
DESIGN THINKING Y LEAN-AGILE 

Design-Thinking & Lean-Agile 

ECTS 4 

MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 

2. Innovation and 

Technology for 21st-

century Fashion. 

MATERIA 

Innovación y liderazgo en 

la industria de la moda 

Innovation and Leadership 

in Fashion Industry IDIOMA Inglés 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 

R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos:  

• Design-thinking, metodología que permite abordar la resolución de problemas desde una perspectiva 

integradora poniendo al cliente/usuario en el centro. 

• Método de diseño clave en la innovación basada en la empatía, definición, ideación, prototipado y 

evaluación. 

• Metodologías lean y agile para responder de forma rápida y eficiente a las necesidades del mercado. 

• Procedimientos que favorecen la mejora continua de productos y servicios que aporten una ventaja 

competitiva. 

 



MEMORIA DE VERIFICACIÓN, MÁSTER UNIVESITARIO EN TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN EN DISEÑO DE MODA  

 (UNIVERISDAD POLITÉCNICA DE MADRID - CENTRO SUPERIOR DE DISEÑO DE MODA DE MADRID) 

 

42 
 

Contents: 

 

• Design-thinking, a methodology that allows to address the problem solving from an integrative 

perspective putting the client/user in the center.  

• Key design method in innovation based on empathy, definition, ideation, prototyping and evaluation. 

• Lean and agile methodologies to respond quickly and efficiently to market needs.  

• Procedures that favour the continuous improvement of products and services that contribute a 

competitive advantage. 

 

Resultados:  

• Mejorar las técnicas de observación y entrevista para empatizar con las motivaciones del cliente y 

poder definir los problemas sobre la base de sus necesidades reales.   

• Desarrollar el paso de la idea a la acción en forma de prototipado rápido como parte integral del 

proceso de innovación. 

• Trabajar y gestionar equipos multidisciplinares que aporten enfoques y soluciones diversas como 

forma de obtener ideas innovadoras. 

• Eliminar los elementos superfluos y seleccionar aquéllos que aportan valor. 

• Reaccionar rápidamente (Just In Time) a las necesidades del mercado para entregar valor a corto plazo. 

 

Results: 

 

• To improve the techniques of observation and interview to empathize with the motivations of the 

client and to be able to define the problems based on their real needs.  

• To develop the step from idea to action in the form of rapid prototyping as an integral part of the 

innovation process.  

• To work and manage multidisciplinary teams that provide different approaches and solutions as a 

way to obtain innovative ideas.  

• To eliminate superfluous elements and select those that add value.  

• To react quickly (just in time) to market needs to deliver short-term value. 

 

 

 

 

A
S

IG
N

A
T

U
R

A
 

S
u

b
je

ct
  

TÍTULO 

Title 

PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO, INNOVACIÓN Y LIDERAZGO EN 

MODA 

Entrepreneurship, Innovation and Leadership Projects in Fashion 

ECTS 4 

MÓDULO 

Module 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 

2. Innovation and 

Technology for 21st-

century Fashion. 

 

MATERIA 

Subject 

Innovación y liderazgo en 

la industria de la Moda 

Innovation and Leadership 

in Fashion Industry IDIOMA Inglés 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 

R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

C
o

n
te

n
ts

 /
 R

es
u

lt
s 

 

Contenidos:  

• Emprendimiento de nuevos modelos de negocio de moda en mercados maduros y altamente 

competitivos. 

• Innovación en toda la cadena de valor de la empresa moda. 

• Liderazgo de proyectos de empresas creativas que favorezcan el avance de un sector de la moda en 

permanente cambio. 

 

Contents:  

 

• Entrepreneurship of new fashion business models in mature and highly competitive markets. 
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• Innovation in the whole value chain of the fashion company.  

• Leadership of creative companies projects that favor the advancement of a constantly changing 

fashion sector. 

 

Resultados  

• Analizar el mercado para comprender las necesidades del consumidor y reconocer las oportunidades 

de negocio. 

• Conocer las nuevas tendencias y los modelos de negocio de éxito en todos los segmentos de la 

industria de la moda. 

• Poner en marcha nuevos negocios, lanzar productos innovadores y desarrollar nuevas ideas 

comerciales. 

• Diseño y desarrollo de planes de negocio ágiles y eficientes para el lanzamiento de una start up de 

moda. 

• Dirigir, inspirar y liderar los diferentes equipos que integran una empresa creativa preparada para 

competir e innovar en la industria de la moda. 

 

Results: 

 

• To analyze the market to understand the needs of the consumer and recognize the business 

opportunities. 

• To learn about new trends and successful business models in all segments of the fashion industry. 

• To start new businesses, launch innovative products and develop new business ideas.  

• To design and development of agile and efficient business plans for the launching of a fashionable 

start up.  

• To direct, inspire and lead the different teams that make up a creative company ready to compete 

and innovate in the fashion industry. 

. 

 

 

 

 

SEMESTRE B - 2 

A
S
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N

A
T

U
R

A
  

S
u

b
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ct
 

TÍTULO 

Title 

RSC EN LA INDUSTRIA DE LA MODA 

RSC in Fashion Industry 

ECTS 6 

MÓDULO 

Module 

1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

1. Fashion Design in a 

Global and Digital 

Industry. 

MATERIA 

Subject 

Empresas responsables en 

el mercado global. 

Responsible Companies in 

the Global Market. 

IDIOMA Inglés   

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 

R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

C
o

n
te

n
ts

 /
 R

es
u

lt
s 

 

Contenidos:  

• Concepto y especificidades de la Responsabilidad Social Corporativa (RSC) en la industria de la 

moda. 

• Principales stakeholders o grupos de interés que interactúan en materia de RSC en el sector de la moda 

global. 

• Dimensiones de la RSC: de las relaciones con la sociedad y el medio ambiente, a los derechos 

humanos o la gestión de empresas responsables. 

• Estrategias integrales y transversales para empresas de moda socialmente responsables. 

• Panorama, tendencias y desafíos presentes y de futuro para la industria de la moda en materia de RSC. 
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Contents; 

• Concept and specificities of corporate Social responsibility (CSR) in the fashion industry.  

• Main stakeholders or interest groups that interact in the field of CSR in the global fashion sector. 

• Dimensions of CSR: from relations with society and the environment, to human rights or the 

management of responsible companies.  

• Comprehensive and transversal strategies for socially responsible fashion companies.  

• Present and future outlook, trends and challenges for the CSR fashion industry. 

 

Resultados:  

• Conocer y profundizar en los conceptos y múltiples dimensiones de la RSC y la sostenibilidad 

específicamente aplicados a la industria de la moda. 

• Manejar las bases y herramientas que permiten la creación y gestión de empresas de moda socialmente 

responsables. 

• Aplicar los criterios de la RSC de forma ética y responsable en empresas de moda sostenibles. 

• Diseñar y llevar a cabo proyectos con el enfoque de la ética, la sostenibilidad y la responsabilidad 

social y medioambiental. 

 

 

Results: 

 

• To know and deepen the concepts and multiple dimensions of CSR and sustainability specifically 

applied to the fashion industry.  

• To manage the bases and tools that allow the creation and management of socially responsible 

fashion companies.  

• To apply the CSR criteria in an ethical and responsible way in sustainable fashion companies. 

• Design and carry out projects with the focus of ethics, sustainability and social and environmental 

responsibility. 
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TÍTULO 

PROYECTOS, PLANES DE NEGOCIO RESPONSABLES PARA EL 

MERCADO GLOBAL 

Projects, Responsible Business plans for the Global Market 

ECTS 4 

MÓDULO 

Module 

1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

1. Fashion Design in a 

Global and Digital 

Industry. 

MATERIA 

Subject 

Empresas responsables en 

el mercado global. 

Responsible Companies in 

the Global Market. 

IDIOMA Inglés   

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

C
o

n
te

n
ts

 /
 R

es
u

lt
s 

 

Contenidos:  

 

• Planes de negocio para en una industria global 

• Estudios de casos de éxito, con estrategias locales e internacionales. 

• Planificación de proyectos, estructura, recursos, estimación de costes, evaluación de riesgos y 

desarrollo presupuestario. 

• Ejecución de proyectos: desarrollo del plan de negocio de proyecto.  

• Gestión de calidad del proyecto. Gestión de cambios, flexibilidad e innovación. 

 

Contents: 

 

• Business plans for a global industry  

• Successful case studies, with local and international strategies.  
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• Project planning, structure, resources, cost estimation, risk assessment and budgetary development. 

• Execution of projects: development of the project Business Plan.  

• Project Quality Management. Change management, flexibility and innovation. 

 

Resultados:  

 

• Familiarizarse con formas y hábitos de trabajo propias del entorno profesional.  

• Administrar y responsabilizarse de las tareas asignadas, estableciendo objetivos, prioridades y 

evaluando la eficacia y repercusiones de su propio programa de trabajo. 

• Adaptarse al trabajo en equipos multidisciplinares y entornos con relaciones inter-empresas.  

• Adoptar conductas basadas en las “buenas prácticas” empresariales y en el código deontológico del 

ejercicio de la profesión. 

Results:  

 

• To familiarise yourself with the forms and working habits of the professional environment.  

• To administer and take responsibility for assigned tasks, establishing objectives, priorities and 

evaluating the effectiveness and impact of their own work programme.  

• To adapt to work in multidisciplinary teams and environments with inter-business relations.  

• To adopt behaviours based on business "good practices" and in the code of ethics for the exercise of 

the profession. 

 

 

 

 

 

 

 

A
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R

A
  

TÍTULO GEOGRAFÍA DIGITAL Y MODA 

ECTS 4 

MÓDULO 
1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

MATERIA 
Geografía física y digital 

de la moda 

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Moda y digitalización: panorama del ecosistema digital de la moda. 

• Actores de la moda digital: el consumidor conectado y las empresas de moda digitales. 

• Fundamentos del nuevo marketing digital especialmente aplicados a la moda. 

• Tecnología digital para empresas de moda. 

 

Resultados:  

• Adquirir una visión integral del entorno y características de la nueva geografía de moda digital. 

• Conocer los nuevos modelos de negocio de moda: de las start ups a la transformación de las empresas 

en la era digital. 

• Aprender las herramientas del marketing digital de moda: buscadores, plataformas, CRM, mobile, 

aplicaciones,  e-commerce, social commerce, comunicación y redes sociales. 

• Conocer todas las posibilidades que ofrece la tecnología digital para la industria de la moda. 
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TÍTULO 

Title 

PROYECTOS, ESPACIOS PARA LA MODA 

Projects, Spaces for Fashion 

 

ECTS 4 

MÓDULO 

Module 

1. Diseño de moda en una 

industria global y digital. 

1. Fashion Design in a 

Global and Digital 

Industry. 

MATERIA 

Subject 

Geografía física y digital 

de la moda 

Physical and Digital 

Geography of Fashion IDIOMA Inglés 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E
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U

L
T

A
D

O
S

 

C
o

n
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n
ts

 /
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u
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Contenidos:  

 

• Sistemas y elementos de comunicación visual en el sector de la moda 

• Conocer los sistemas estructurales y las soluciones técnicas de arquitectura básicas en la construcción 

de elementos (efímeros o permanentes) para la exposición y presentación de proyectos de diseño  

• Relación entre la comunicación visual y la identidad corporativa de una marca. 

• Elementos del lenguaje visual. 

• Retórica visual. 

 

Contents:  

 

• Visual communication systems and elements in fashion. 

• To know the structural systems and technical solutions of basic architecture in the construction of 

elements (ephemeral or permanent) for the exhibition and presentation of design projects. 

• Relationship between visual communication and corporate identity of a brand. 

• Elements of visual language.  

• Visual rhetoric. 

 

Resultados:  

 

• Conocer los conceptos fundamentales que definen la identidad visual de una marca. 

• Aplicar los elementos fundamentales del lenguaje visual en el desarrollo de propuestas espaciales, 

materiales y/o virtuales que comuniquen la identidad corporativa de una marca. 

• Saber aplicar los elementos del lenguaje visual en la comunicación de un diseño de producto. 

• Saber desarrollar propuestas concretas, materiales para difundir y comunicar un nuevo producto de 

diseño. 

• Desarrollar propuestas innovadoras para la presentación de proyectos de diseño que incidan en la 

identidad corporativa de una marca. 

 

Results: 

 

• To know the fundamental concepts that define the visual identity of a brand.  

• To apply the fundamental elements of visual language in the development of spatial, material and/or 

virtual proposals that communicate the corporate identity of a brand.  

• To know how to apply the elements of the visual language in the communication of a product design. 

• To know how to develop specific proposals, materials to disseminate and communicate a new design 

product.  

• Develop innovative proposals for the presentation of design projects that determine the corporate 

identity of a brand. 
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A
  

TÍTULO 
SOSTENIBILIDAD E INNOVACIÓN 

Sustainability and Innovation 
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ECTS 4 

MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 

2. Innovation and 

Technology for 21st-

century Fashion. 

MATERIA 

Diseño sostenible en el 

siglo XXI 

Innovation and Leadership 

in Fashion Industry IDIOMA Inglés 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

 

- Energías renovables en la industria de la indumentaria y la moda. 

- Conceptos y metodología para fomentar la innovación a través del diseño sostenible. 

- Conceptos básicos de sostenibilidad, cadena ecológica y trazabilidad. 

- Nuevos conceptos entorno a la sostenibilidad en el sector: Ecodiseño, ecoauditoría, Ecoeficiencia y 

Ecoinnovación en el diseño. 

 

Contents:  

 

• Renewable energies in costume and fashion industry.  

• Concepts and methodology to promote innovation through sustainable design.  

• Basic concepts of sustainability, ecological chain and traceability.  

• New concepts around sustainability in the sector: Ecodesign, eco-Audit, ecoefficiency and eco-

innovation in design. 

 

Resultados: 

• Conocimientos de respeto al medioambiente en la demanda de productos sostenibles. 

• Adquisición de conocimiento en el ámbito de nuevos materiales y nuevos procesos industriales de 

fabricación dirigidos al ahorro energético y a la reducción de la huella ecológica 

• Saber medir el impacto y rendimiento medioambiental de soluciones concretas 

• Seleccionar componentes que reduzcan el impacto ambiental y el consumo de energía a lo largo del 

proceso de fabricación del producto diseñado.  

• Conocer las técnicas de creatividad como método de generación de ideas en el desarrollo del diseño de 

productos. 

Results: 

 

• To respect the environment in the demand for sustainable products.  

• Acquisition of knowledge in the field of new materials and new industrial manufacturing processes 

aimed at saving energy and reducing the ecological footprint  

• To know how to measure the impact and environmental performance of concrete solutions  

• To select components that reduce environmental impact and energy consumption throughout the 

manufacturing process of the designed product.  

• To know the techniques of creativity as a method of generation of ideas in the development of the 

product design. 
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U
R

A
  

TÍTULO ARTESANÍA Y PROCESOS LOCALES EN EL SIGLO XXI 

ECTS 4 MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 
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MATERIA 
Diseño sostenible en el 

siglo XXI 

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Innovación en los procesos artesanales dentro de la industria de la moda. 

• Producción, distribución y comunicación, estrategias locales en una industria globalizada. 

• Organización, sistemas, maquinaria para la innovación en los procesos artesanales. 

• Nuevos materiales y tecnologías en la producción artesanal. 

• Diseño artesanal y raíces culturales 

 

Resultados: 

• Conocimientos de los procesos de innovación en los procesos artesanales en la industria de la moda. 

• Conocimientos sobre la innovación en toda la cadena de la producción artesanal. 

• Identificar prácticas de comercialización global y estrategias de producción local en soluciones 

concretas el mercado actual de la moda. 

• Reconocer nuevas estrategias locales en toda la cadena de valor en soluciones concretas e innovadoras 

en la industria de la moda. 
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TÍTULO PROYECTOS DE DISEÑO SOSTENIBLE EN EL SIGLO XXI 

ECTS 4 

MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la moda del siglo 

XXI. 

MATERIA 
Diseño sostenible en el 

siglo XXI 

IDIOMA Inglés 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Selección de materiales y procesos, cómo mejorar el impacto ambiental de los productos a lo largo de 

toda la cadena de valor 

• Aplicaciones prácticas de los nuevos materiales y tecnologías en la ingeniería y diseño de moda para 

la mejora del rendimiento y la limitación del impacto medioambiental 

• Impacto y rendimiento medioambiental de soluciones concretas. 

• Influencia del Ecodiseño, ecoauditoría, Ecoeficiencia y ecoinnovación en las soluciones prácticas en la 

ingeniería y diseño de moda. 

• Diseño y creatividad aplicados para asegurar la sostenibilidad. 

 

Resultados: 

• Saber desarrollar proyectos trabajados desde el aprendizaje basado en talleres que se integran los 

conocimientos de la materia desarrollada. 

• Reconocer las tecnologías más eficientes desde el punto de vista energético y medioambiental. 

• Aplicar los principios ingeniería que ayudan a conseguir soluciones de diseño de producto más eficientes 

desde el punto de vista energético y del consumo de materias primas, así como desde su generación de 

residuos. 

• Aplicar los principios de sostenibilidad para conseguir soluciones de diseño que, en su uso, sean más 

eficaces desde el punto de vista medioambiental. 
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SEMESTRE C - 3 

A
S
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N

A
T

U
R

A
 

TÍTULO PRÁCTICAS PROFESIONALES 

ECTS 12 

MÓDULO 3. Intensificación 

MATERIA Asignaturas optativas  

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 

R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Prácticas profesionales en empresas del sector. 

 

Resultados: 

• Desarrollar la capacidad de trabajo en equipo. 

• Aplicar sus conocimientos a una experiencia profesional. 

• Aplicar los conocimientos adquiridos para generar propuestas creativas. 

• Trabajar en entornos profesionales del sector donde, a través de un trabajo en equipo, se resuelvan 

problemas profesionales mediante aproximaciones creativas multdisciplinares. 

 

 

A
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R

A
  

TÍTULO MÉTODOS DE INVESTIGACIÓN 

ECTS 12 

MÓDULO 3. Intensificación 

MATERIA Asignaturas optativas 

IDIOMA Español 

C
O

N
T

E
N
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O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

Contenidos: 

• Epistemología y conocimiento científico. 

• Gestión bibliográfica. 

• Métodos de investigación. 

• Fuentes primarias y secundarias de información. 

• Métodos cuantitativos y cualitativos de recogida y gestión de información. 

• Método experimental. 

• Estadística aplicada a la investigación. 

 

Resultados: 

• Conocimiento y aplicación de los sistemas de búsqueda, manejo, jerarquización y utilización de la 

información. 

• Conocimiento y análisis de los procesos y metodologías de investigación relacionados con el ámbito 

de estudio. 

• Análisis crítico (con aplicación del método científico) de contenido de la materia. 

• Comprensión y manejo de terminología específica. 
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TÍTULO TRABAJO FIN DE MÁSTER 

ECTS 18 

MÓDULO 4. Trabajo Fin de Máster 

MATERIA Trabajo Fin de Máster 

IDIOMA Español o inglés 

C
O

N
T

E
N

ID
O

S
 /

 R
E

S
U

L
T

A
D

O
S

 

 

 

Contenidos: 

 

• El Trabajo Fin de Máster es un ejercicio individual en el que el alumno debe integrar los 

conocimientos adquiridos durante el programa. 

• El trabajo de Fin de Máster es un ejercicio especializado, en una de las líneas de investigación 

propuestas año a año, dirigido por un profesor con experiencia en el tema. 

• Integrar de manera rigurosa en este trabajo individual los aspectos técnicos, productivos y 

comunicativos propios del sector. 

• Sinergias entre disciplinas y entre fases y medios implicados en el proceso: propuestas que estén (y 

pongan) en relación las últimas tendencias en ingeniería y diseño de moda; es decir que las soluciones 

aportadas integren las últimas tecnologías, materiales y procesos de ingeniería en todos las fases: 

desde el planteamiento inicial del problema a resolver hasta la fabricación y comercialización. 

 

Resultados: 

• Gestionar la información técnica y tomar decisiones. 

• Aplicar conceptos innovadores de las nuevas tendencias en ingeniería y diseño de moda. 

• Analizar e identificar las mejores soluciones técnicas, de materiales, tecnologías y procesos para un fin 

concreto. 

• Comprender los principios de economía, de organización de empresas, de gestión de recursos 

humanos que deben influir en las soluciones finales. 

• Comprender los principios de responsabilidad (social y medioambiental) que deben influir en las 

soluciones finales. 

• Saber concretar, en una Memoria, el Trabajo Fin de Máster realizados, la cual deberá contener los 

fundamentos teóricos, desarrollos y conclusiones y/o resultados. 

• Saber buscar y citar las fuentes de información, la memoria deberá contener las referencias y cuanta 

información (correctamente referenciada) necesaria para poner en valor el contenido teórico-técnico 

del trabajo. 

• Saber elaborar y defender públicamente, frente a un tribunal, el Trabajo Fin del Máster. 

 

 

5.2. DESCRIPCIÓN DE LOS MÉTODOS DOCENTES Y SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN. 

Los métodos docentes utilizados en las distintas materias, según la siguiente tabla, son de 

cuatro tipos:  

- Lección magistral, LM:  

Consiste en "la presentación de un tema lógicamente estructurado con la finalidad de 

facilitar información organizada siguiendo criterios adecuados a la finalidad pretendida”.  
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Esta metodología se centra fundamentalmente en la exposición verbal por parte del 

profesor de los contenidos sobre la materia objeto de estudio.  

Los objetivos a lograr con una exposición son: motivar a los alumnos, exponer los 

contenidos sobre un tema, explicar conocimientos, efectuar demostraciones teóricas, 

presentar experiencias, etc. La exposición oral se puede apoyar en medios didácticos 

audiovisuales, documentos, etc. que faciliten la comunicación y permitan que los alumnos 

registren más información y activen más estrategias de aprendizaje.  

- Enseñanza basada en prácticas EP  

- Solución de problemas y ejercicios, EJ  

- Enseñanza basada en talleres docentes, PBL  

Un quinto método docente, correspondiente a las Prácticas Profesionales, Pr, responde a 

las necesidades de aprendizaje dentro de las prácticas externas contempladas por este 

título.  

Al mismo tiempo se utilizan tres sistemas de evaluación:  

- Evaluación continua, EC  

- Evaluación por examen, EX  

- Evaluación mediante presentación de proyecto, PP  

- Evaluación basada en prácticas, EBP 

CARÁCTER MÓDULO MATERIA M. DOCENTE EVALUACIÓN 

 

 

 

 

Materias 

obligatorias 

 

Diseño de Moda en 

una industria para la 

Moda del siglo XXI 

 

Organización 

industrial 
LM+EP+PBL EC+EX+PP 

Empresas 

responsables en el 

mundo 

LM+EP+PBL EC+EX+PP 

 

 

 

Nuevas tecnologías 

en la industria de la 

Moda 

 

LM+EP+PBL 

 

EC+EX+PP 
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Innovación y 

tecnología para la 

Moda del siglo XXI 

Diseño sostenible 

en el siglo XXI 

LM+EP+PBL EC+EX+PP 

Innovación y 

liderazgo en la 

industria de la 

Moda 

LM+EP+PBL EC+EX+PP 

 

Materias 

optativas 

 

 

Asignaturas optativas 

Prácticas 

Profesionales 

EP 

 

EBP 

Métodos de 

investigación 

LM+EP+PBL EC+EX+PP 

Materias 

Obligatorias 

Trabajo Fin de 

Máster 

Trabajo Fin de 

Máster 

LM+EP+PBL EC+PP 

 

 

5.3. DESCRIPCIÓN DE LAS COMPETENCIAS DE LOS MÓDULOS O 

MATERIAS 

5.3.1. Competencias Transversales y Competencias Básicas o Generales
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Competencias Básicas y Generales Competencias Transversales 

CB6 CB7 CB8 CB9 CB10 CG1 CG2 CG3 CG4 CG5 CG6 CG7 CT1 CT2 CT3 CT4 CT5 CT6 CT7 
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 l
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S
er
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x
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s 
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te
rn
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io

n
al
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. 

Empresas 

responsables en el 

mercado global 

  X  X  X   X X  (X)      X 

Organización 

industrial 
   X   X     X (X) X  X  X  

Geografía física y 

digital de la moda 
X    X       X (X)    X X X 

Nuevas 

tecnologías en la 

industria de la 

moda 

 X X   X   X   X (X)  X    X 

Diseño sostenible 

en el siglo XXI 
 X X     X  X X  (X)  X X    

Innovación y 

liderazgo en la 

industria de la 

moda 

X X    X X X     (X) X X     

Asignaturas 

optativas 
   X    X X X X  (X)   X    

Trabajo Fin de 

Máster 
X   X X X   X    (X)    X   
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5.3.2. Competencias Específicas 
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Empresas responsables 

en el mercado global   X X X    

Organización industrial  
 X X  X   

Geografía física y 

digital de la moda  
X     X  

Nuevas tecnologías en 

la industria de la moda X   X X   

Diseño sostenible en el 

siglo XXI 

 

X 
  X   X 

Innovación y liderazgo 

en la industria de la 

moda 

 X   X X  

Trabajo Fin de Máster   X    X 
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5.3.3. Competencias de la materia de asignaturas optativas 

 

En la medida en que las asignaturas optativas no pueden tener asociadas competencias 

necesarias en la definición del perfil de egreso del Máster, se definen unas competencias 

específicas para cada una de las dos asignaturas optativas previstas (de las cuales el 

estudiante tendrá que escoger una obligatoriamente para completar los 90ECTS de 

Máster). 

Las competencias de la materia optativa quedarían, una vez corregidas, de la siguiente 

manera: 

La optativa Métodos de Investigación tiene asignadas las siguientes competencias: 

COM1. Capacidad para aplicar los principales métodos de investigación propios del área 

de estudio. 

COM2. Capacidad para manejar las bases teóricas de epistemología y del conocimiento 

científico. 

COM3. Capacidad para gestionar las principales fuentes de información propias del 

ámbito de estudio. 

La optativa en Prácticas Profesionales tiene asignadas las siguientes competencias: 

COP1. Capacidad para aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocación de una forma 

profesional. 

COP2. Ser capaz de integrarse en equipos profesionales multidisciplinares y defender sus 

puntos de vista reuniendo datos y emitiendo juicios que incluyan una reflexión sobre los 

temas relevantes al sector. 

COP3. Capacidad para aplicar los códigos de buena conducta que han de regir la práctica 

profesional en el sector. 
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5.4. FICHAS DE LAS MATERIAS. 

A continuación, se añade una ficha para cada una de las materias contempladas en el Plan 

de Estudios, con información relativa a su definición, con una breve relación de sus 

contenidos y sus resultados, y con un esquema de la metodología docente empleada en 

cada caso. En relación a los resultados expuestos, cabe señalar que, dado el carácter 

sintético del documento, se sobreentiende que van precedidos de la fórmula, “saber”, “ser 

capaz” o “tener”, según el caso. 

 

 

MATERIA: EMPRESAS RESPONSABLES EN EL MERCADO GLOBAL 

 

 

D
E

F
IN

IC
IÓ

N
 

 

MATERIA 

 

 

Empresas responsables en el 

mercado global 

 

 

ECTS 

 

10 

 

CARÁCTER 

 

 

Materias obligatorias 

 

MÓDULO 

 

1. Diseño de Moda en 

una industria global y 

digital 

 

 

SEMESTRE 

 

 

B - 2 

 

IDIOMA 

 

Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
N

ID
O

/R
E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT7 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB8, CB10, CG2, CG5, CG6 

C. ESPECÍFICAS CE2, CE3, CE4 

 

 
CONTENIDOS 

 

 

• Concepto y especificidades de la Responsabilidad Social Corporativa 

(RSC) en la industria de la moda. 

• Principales stakeholders o grupos de interés que interactúan en materia 

de RSC en el sector de la moda global. 

• Dimensiones de la RSC: de las relaciones con la sociedad y el medio 

ambiente, a los derechos humanos o la gestión de empresas 

responsables. 

• Estrategias integrales y transversales para empresas de moda 

socialmente responsables. 

• Panorama, tendencias y desafíos presentes y de futuro para la industria 

de la moda en materia de RSC. 

• Planes de negocio para en una industria global 

• Estudios de casos de éxito, con estrategias locales e internacionales. 

• Planificación de proyectos, estructura, recursos, estimación de costes, 

evaluación de riesgos y desarrollo presupuestario. 

• Ejecución de proyectos: desarrollo del plan de negocio de proyecto.  

• Gestión de calidad del proyecto. Gestión de cambios, flexibilidad e 

innovación. 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Conocer y profundizar en los conceptos y múltiples dimensiones de la 

RSC y la sostenibilidad específicamente aplicados a la industria de la 

moda.  
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 • Manejar las bases y herramientas que permiten la creación y gestión de 

empresas de moda socialmente responsables. 

• Aplicar los criterios de la RSC de forma ética y responsable en 

empresas de moda sostenibles. 

• Familiarizarse con formas y hábitos de trabajo propias del entorno 

profesional.  

• Administrar y responsabilizarse de las tareas asignadas, estableciendo 

objetivos, prioridades y evaluando la eficacia y repercusiones de su 

propio programa de trabajo. 

• Adaptarse al trabajo en equipos multidisciplinares y entornos con 

relaciones inter-empresas.  

• Adoptar conductas basadas en las “buenas prácticas” empresariales y 

en el código deontológico del ejercicio de la profesión. 

 

 

 

 

MATERIA: ORGANIZACIÓN INDUSTRIAL 
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MATERIA 

 

 

Organización industrial 

 

 

ECTS 

 

12 

 

CARÁCTER 

 

 

Materias obligatorias 

 

MÓDULO 

 

1. Diseño de Moda en 

una industria global y 

digital  

 

 

SEMESTRE 

 

 

A - 1 

 

IDIOMA 

 

Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
N

ID
O

/R
E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT2, CT4, CT6 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB9, CG2. CG7 

C. ESPECÍFICAS CE2, CE3, CE5 

 

 
CONTENIDOS 

 

 

•  Herramientas avanzadas para la toma de decisiones en procesos de 

selección de materiales, de sistemas de fabricación, y de procesos de 

producción 

• Materiales y sistemas de producción en el diseño de moda. 

• Innovación en los sistemas de producción actuales. 

• Logística y aprovisionamiento en la industria de la moda actual: 

coordinación de toda la cadena de producción y de valor 

• Planificación y control de calidad en sistemas de producción 

descentralizados. 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

X SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

 ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

20 CLASES TEÓRICAS 

20 CLASES PRÁCTICAS 

60 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

10 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

160 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 

0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 
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• Marketing estratégico y operativo. 

• Integración de la negociación y compra dentro de un equipo 

interdisciplinar, de diseñadores, comerciales y productores, definición 

de líneas comunes de actuación. 

• Planificación de adquisiciones y ventas. 

• Sistemas de negociación y compra en una industria des-localizada 

• Importación y exportación 

• Marco legal en el contexto internacional 

• Generación de documentación y diseños. 

• Fases y cadena de producción (pasadas, actuales, y futuras en el sector 

de la indumentaria y la moda). 

• Procesos de producción (pasadas, actuales, y futuras en el sector de la 

indumentaria y la moda). 

• Maquinaria y tecnología aplicadas a la producción en el sector de la 

moda y la indumentaria. 

• Documentación técnica en los proyectos y productos, en todas las fases 

de las cadenas de producción y de valor. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Conocimiento y selección de procesos productivos: metodologías de 

optimización para un diseño y una fabricación eficientes. 

• Conocimiento de técnicas actuales de mejora de sistemas de 

fabricación para la competitividad, aplicadas al diseño.  

• Conocimiento de herramientas para la toma de decisiones en selección 

de materiales y procesos industriales para su aplicación en las distintas 

fases de la ingeniería aplicada al Diseño de Moda. 

• Aplicaciones de los sistemas de aprovisionamiento y logística en la 

planificación de procesos. 

• Conocimiento de tendencias para la anticipación y el establecimiento 

de estrategias de compra en lotes. 

• Conocimientos del marco internacional de la importación y 

exportación y su aplicación a estrategias de venta concretas. 

• Conocimiento sobre costes del producto en toda la cadena de valor, 

costes de materia prima y de la mano de obra en origen. 

• Conocimiento de toda la cadena productiva y comercialización: 

alineación de plazos de producción y de plazos de venta en un sector 

temporalizado. 

• Aplicación de los conocimientos en el establecimiento y la alineación 

de la estrategia de compra, de producción y de ventas. 

• Conocer los conceptos fundamentales de la producción actual: fases, 

procesos, maquinaria y tecnología aplicados en el sector de la 

indumentaria y la moda. 

• Conocer el entorno en el que se introduce un producto de diseño. 

• Conocer los sistemas de representación y de presentación de proyectos, 

y saber aplicar las herramientas de representación empleadas en ese 

sentido. 

• Plasmar en un portafolio la información necesaria para transmitir 

correctamente un diseño de producto.  
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

X SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

 ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

24 CLASES TEÓRICAS 

24 CLASES PRÁCTICAS 

72 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

12 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

192 TRABAJO DEL ALUMNO 

 0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 
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MATERIA: GEOGRAFÍA FÍSICA Y DIGITAL DE LA MODA 

 

 

D
E

F
IN

IC
IÓ

N
 

 

MATERIA 

 

 

Geografía física y digital de 

la Moda 

 

ECTS 

 

8 

 

CARÁCTER 

 

 

Materias obligatorias 

 

MÓDULO 

 

1. Diseño de Moda en 

una industria global y 

digital 

 

 

SEMESTRE 

 

 

B - 2 

 

IDIOMA 

 

Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
N

ID
O

/R
E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT5, CT6, CT7 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB6, CB10, CG7 

C. ESPECÍFICAS CE1, CE6 

 

 
CONTENIDO 

 

 

• Moda y digitalización: panorama del ecosistema digital de la moda. 

• Actores de la moda digital: el consumidor conectado y las empresas de 

moda digitales. 

• Fundamentos del nuevo marketing digital especialmente aplicados a la 

moda. 

• Tecnología digital para empresas de moda. 

• Sistemas y elementos de comunicación visual en el sector de la moda 

• Conocer los sistemas estructurales y las soluciones técnicas de 

arquitectura básicas en la construcción de elementos (efímeros o 

permanentes) para la exposición y presentación de proyectos de diseño  

• Relación entre la comunicación visual y la identidad corporativa de 

una marca. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Adquirir una visión integral del entorno y características de la nueva 

geografía de moda digital. 

• Conocer los nuevos modelos de negocio de moda: de las start ups a la 

transformación de las empresas en la era digital. 

• Aprender las herramientas del marketing digital de moda: buscadores, 

plataformas, CRM, mobile, aplicaciones,  e-commerce, social 

commerce, comunicación y redes sociales. 

• Conocer todas las posibilidades que ofrece la tecnología digital para la 

industria de la moda. 

• Conocer los conceptos fundamentales que definen la identidad visual 

de una marca. 

• Aplicar los elementos fundamentales del lenguaje visual en el 

desarrollo de propuestas espaciales, materiales y/o virtuales que 

comuniquen la identidad corporativa de una marca. 

• Saber aplicar los elementos del lenguaje visual en la comunicación de 

un producto. 

• Saber desarrollar propuestas concretas, materiales para difundir y 

comunicar un nuevo producto de diseño. 

• Desarrollar propuestas innovadoras para la presentación de proyectos 

de diseño que incidan en la identidad corporativa de una marca. 

 

 

SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 
0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

X SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

 ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

16 CLASES TEÓRICAS 

16 CLASES PRÁCTICAS 

48 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

8 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

128 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 

0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 

 

 

MATERIA: NUEVAS TECNOLOGÍAS EN LA INDUSTRIA DE LA MODA 

 

 

D
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N
 

 

MATERIA 

 

Nuevas tecnologías en la 

industria de la moda 

 

ECTS 

 

10 

 

CARÁCTER 

 

 

Materias obligatorias 

 

MÓDULO 

2. Innovación y tecnología 

para la Moda del siglo XXI 

 

SEMESTRE 

 

 

A – 1 

 

IDIOMA 

 

Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
N

ID
O

/R
E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT3, CT7 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB7, CB8, CG1, CG4, CG7 

C. ESPECÍFICAS CE1, CE4, CE5 

 

 
CONTENIDO 

 

 

• Nuevas tecnologías y materiales aplicados en la industria de la moda. 

• Propiedades y aplicaciones avanzadas de materiales. 

• Ciclo de la tecnología y análisis de riesgos tecnológicos.  

• Estrategia de innovación, protección y explotación tecnológica. 

• Fashion Tech (concepto que integra desde nuevos textiles, a nuevos 

productos wearables, o su comercialización). 

• Aplicaciones prácticas de los nuevos materiales y tecnologías en moda. 

• Aplicaciones de los nuevos conceptos (Fashion Tech, wearables, o e-

commerce) tecnológicos en soluciones concretas 

• Design-thinking, proceso de desarrollo de proyectos utilizando las 

últimas tendencias en materiales, técnicas y tecnologías. 

• Metodologías de trabajo, variables esenciales (tiempo, coste, alcance y 

calidad), ciclos de la gestión (definición, producción, control y 

mejora), en la gestión de proyectos. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Conocimientos adquiridos en relación a las nuevas tecnologías y 

materiales aplicados en la industria de la moda, así como, del concepto 

Fashion Tech. 

• Analizar la relación entre la estructura del material y sus propiedades. 

• Relacionar las propiedades de los materiales avanzados con sus 

aplicaciones. 

• Gestionar la protección y explotación tecnológica. 

• Análisis y desarrollo de proyectos donde el diseño integre los últimos 

materiales y tecnologías empleados en la ingeniería de fabricación y el 

diseño de moda. 
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• Conocer las variables esenciales en la gestión de proyectos: tiempo, 

coste, alcance y calidad. 

• Conocer los ciclos de la gestión de proyectos: definición, producción, 

control y mejora. 

• Conocer las fases y técnicas de gestión de proyectos. 

• Saber aplicar las metodologías de gestión de proyectos a soluciones 

prácticas concretas. 

• Desarrollar proyectos trabajados desde el aprendizaje basado en 

talleres que se integra de alguna manera en los conocimientos de la 

materia desarrollada. 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

X SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

 ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

20 CLASES TEÓRICAS 

20 CLASES PRÁCTICAS 

60 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

10 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

160 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 

0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 

 

 

 

 

MATERIA: DISEÑO SOSTENIBLE EN EL SIGLO XXI 

 

 

D
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N
 

 

MATERIA 

 

 

Diseño sostenible en el siglo 

XXI 

 

 

ECTS 

 

12 

 

CARÁCTER 

 

 

Materias obligatorias 

 

MÓDULO 

 

2. Innovación y tecnología 

para la Moda del siglo XXI 

 

 

SEMESTRE 

 

 

B - 2 

 

IDIOMA 

 

Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
N

ID
O

/R
E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT3, CT4 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB7, CB8, CG3. CG5, CG6 

C. ESPECÍFICAS CE1, CE4, CE7 

 

 
CONTENIDO 

 

 

• Energías renovables en la industria de la indumentaria y la moda. 

• Conceptos y metodología para fomentar la innovación a través del 

diseño sostenible. 

• Conceptos básicos de sostenibilidad, cadena ecológica y trazabilidad. 

• Nuevos conceptos entorno a la sostenibilidad en el sector: Ecodiseño, 

ecoauditoría, Ecoeficiencia y Ecoinnovación en el diseño. 

• Innovación en los procesos artesanales dentro de la industria de la 

moda. 

• Producción, distribución y comunicación, estrategias locales en una 

industria globalizada. 

• Organización, sistemas, maquinaria para la innovación en los procesos 

artesanales. 

• Nuevos materiales y tecnologías en la producción artesanal. 
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• Diseño artesanal y raíces culturales 

• Selección de materiales y procesos, cómo mejorar el impacto 

ambiental de los productos a lo largo de toda la cadena de valor 

• Aplicaciones prácticas de los nuevos materiales y tecnologías en la 

ingeniería y diseño de moda para la mejora del rendimiento y la 

limitación del impacto medioambiental 

• Impacto y rendimiento medioambiental de soluciones concretas. 

• Influencia del Ecodiseño, ecoauditoría, Ecoeficiencia y ecoinnovación 

en las soluciones prácticas en la ingeniería y diseño de moda. 

• Diseño y creatividad aplicados para asegurar la sostenibilidad. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Conocimientos de respeto al medioambiente en la demanda de productos 

sostenibles. 

• Adquisición de conocimiento en el ámbito de nuevos materiales y 

nuevos procesos industriales de fabricación dirigidos al ahorro 

energético y a la reducción de la huella ecológica 

• Saber medir el impacto y rendimiento medioambiental de soluciones 

concretas 

• Seleccionar componentes que reduzcan el impacto ambiental y el 

consumo de energía a lo largo del proceso de fabricación del producto 

diseñado.  

• Conocer las técnicas de creatividad como método de generación de ideas 

en el desarrollo del diseño de productos. 

• Conocimientos de los procesos de innovación en los procesos 

artesanales en la industria de la moda. 

• Conocimientos sobre la innovación en toda la cadena de la producción 

artesanal. 

• Identificar prácticas de comercialización global y estrategias de 

producción local en soluciones concretas el mercado actual de la moda. 

• Reconocer nuevas estrategias locales en toda la cadena de valor en 

soluciones concretas e innovadoras en la industria de la moda. 

• Saber desarrollar proyectos trabajados desde el aprendizaje basado en 

talleres que se integran los conocimientos de la materia desarrollada. 

• Reconocer las tecnologías más eficientes desde el punto de vista 

energético y medioambiental. 

• Aplicar los principios ingeniería que ayudan a conseguir soluciones de 

diseño de producto más eficientes desde el punto de vista energético y 

del consumo de materias primas, así como desde su generación de 

residuos. 

• Aplicar los principios de sostenibilidad para conseguir soluciones de 

diseño que, en su uso, sean más eficaces desde el punto de vista 

medioambiental. 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

X SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

 ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

24 CLASES TEÓRICAS 

24 CLASES PRÁCTICAS 

72 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

12 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

192 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 

0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 
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MATERIA: INNOVACIÓN Y LIDERAZGO EN LA INDUSTRIA DE LA MODA 

 

 
D
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IÓ
N

 

 

MATERIA 

 

Innovación y liderazgo en la 

industria de la moda 
ECTS 8 

 

CARÁCTER 

 

Materias obligatorias MÓDULO 

 

2. Innovación y 

tecnología para la Moda 

del siglo XXI 

 

 

SEMESTRE 

 

A - 1 IDIOMA Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
N

ID
O

/R
E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT2, CT3 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB6, CG2, CG1, CG2, CG3 

C. ESPECÍFICAS CE2, CE5, CE6 

 

 
CONTENIDO 

 

 

• Design-thinking, metodología que permite abordar la resolución de 

problemas desde una perspectiva integradora poniendo al 

cliente/usuario en el centro. 

• Método de diseño clave en la innovación basada en la empatía, 

definición, ideación, prototipado y evaluación. 

• Metodologías lean y agile para responder de forma rápida y eficiente a 

las necesidades del mercado. 

• Procedimientos que favorecen la mejora continua de productos y 

servicios que aporten una ventaja competitiva. 

• Emprendimiento de nuevos modelos de negocio de moda en mercados 

maduros y altamente competitivos. 

• Innovación en toda la cadena de valor de la empresa moda. 

• Liderazgo de proyectos de empresas creativas que favorezcan el 

avance de un sector de la moda en permanente cambio. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Mejorar las técnicas de observación y entrevista para empatizar con las 

motivaciones del cliente y poder definir los problemas sobre la base de 

sus necesidades reales.   

• Desarrollar el paso de la idea a la acción en forma de prototipado 

rápido como parte integral del proceso de innovación. 

• Trabajar y gestionar equipos multidisciplinares que aporten enfoques y 

soluciones diversas como forma de obtener ideas innovadoras. 

• Eliminar los elementos superfluos y seleccionar aquéllos que aportan 

valor. 

• Reaccionar rápidamente (Just In Time) a las necesidades del mercado 

para entregar valor a corto plazo. 

• Analizar el mercado para comprender las necesidades del consumidor 

y reconocer las oportunidades de negocio. 

• Conocer las nuevas tendencias y los modelos de negocio de éxito en 

todos los segmentos de la industria de la moda 

• Poner en marcha nuevos negocios, lanzar productos innovadores y 

desarrollar nuevas ideas comerciales. 

• Diseño y desarrollo de planes de negocio ágiles y eficientes para el 

lanzamiento de una start up de moda. 

• Dirigir, inspirar y liderar los diferentes equipos que integran una 

empresa creativa preparada para competir e innovar en la industria de 

la moda. 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

X SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

 ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

16 CLASES TEÓRICAS 

16 CLASES PRÁCTICAS 

48 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

8 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

128 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 

0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 

 

 

MATERIA: ASIGNATURAS OPTATIVAS 
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MATERIA 

 

 

Asignaturas optativas 

 

ECTS 

 

12 

 

CARÁCTER 

 

 

Materias optativas  

 

MÓDULO 

 

Intensificación 

 

SEMESTRE 

 

 

C – 3 

 

IDIOMA 

 

Español o inglés 

 

C
O

N
T

E
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O
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E

S
U

L
T

A
D

O
S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT4 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB9, CG3, CG4, CG5, CG6 
C. ESPECÍFICAS DE LA 

MATERIA DE ASIGNATURAS 

OPTATIVAS 

COM1, COM2, COM3, COP1, 

COP2, COP3 

 

 
CONTENIDO 

 

 

 

Métodos de investigación: 

• Epistemología y conocimiento científico. 

• Gestión bibliográfica. 

• Métodos de investigación. 

• Fuentes primarias y secundarias de información. 

• Métodos cuantitativos y cualitativos de recogida y gestión de 

información. 

• Método experimental. 

• Estadística aplicada a la investigación. 

 

Prácticas profesionales: 

• Prácticas profesionales en empresas del sector. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

 

Métodos de investigación: 

• Conocimiento y aplicación de los sistemas de búsqueda, manejo, 

jerarquización y utilización de la información. 

• Conocimiento y análisis de los procesos y metodologías de 

investigación relacionados con el ámbito de estudio. 

• Análisis crítico (con aplicación del método científico) de contenido de 

la materia. 

• Comprensión y manejo de terminología específica. 
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Prácticas profesionales: 

• Desarrollar la capacidad de trabajo en equipo. 

• Aplicar sus conocimientos a una experiencia profesional. 

• Aplicar los conocimientos adquiridos para generar propuestas 

creativas. 

• Trabajar en entornos profesionales del sector donde, a través de un 

trabajo en equipo, se resuelvan problemas profesionales mediante 

aproximaciones creativas multidisciplinares. 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

 SOLUCIÓN DE PROBLEMAS/EJERCICIOS 

X ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

36 CLASES TEÓRICAS 

36 CLASES PRÁCTICAS 

24 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

24 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

204 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

0-50 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

25-75 EVALUACIÓN CONTINUA 

0-50 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 

 

 

 

MATERIA: TRABAJO FIN DE MÁSTER 
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MATERIA 

 

 

Trabajo Fin de Máster 

 

 

ECTS 

 

18 

 

CARÁCTER 

 

Trabajo Fin de Máster 

 

MÓDULO 

 

Trabajo Fin de Máster 
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MÉTODO DOCENTE 

 LECCIÓN MAGISTRAL 

 SOLUCIÓN DE 

PROBLEMAS/EJERCICIOS 

X ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

 APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

 CLASES TEÓRICAS 

 CLASES PRÁCTICAS 

 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

 EVALUACIÓN CONTINUA 

 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 

100 EVALUACIÓN BASADA EN PRÁCTICAS 



MEMORIA DE VERIFICACIÓN, TÍTULO DE MÁSTER EN TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN EN DISEÑO DE MODA 

      (UNIVERISDAD POLITÉCNICA DE MADRID - CENTRO SUPERIOR DE DISEÑO DE MODA DE MADRID) 

64 
 

SEMESTRE 

 

C – 3 IDIOMA Español o inglés 
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S
 

OBJETIVOS/ 

COMPETENCIAS 

 

C. TRANSVERSALES (CT1), CT5 

C. BÁSICAS Y GENERALES CB6, CB9, CB10, CG1, CG4 

C. ESPECÍFICAS CE3, CE7 

 

 
CONTENIDO 

 

 

El Trabajo Fin de Máster es un ejercicio individual en el que el alumno 

debe integrar los conocimientos adquiridos durante el programa. 

El trabajo de Fin de Máster es un ejercicio especializado, en una de las 

líneas de investigación propuestas año a año, dirigido por un profesor con 

experiencia en el tema. 

Integrar de manera rigurosa en este trabajo individual los aspectos 

técnicos, productivos y comunicativos propios del sector. 

Sinergias entre disciplinas y entre fases y medios implicados en el 

proceso: propuestas que estén (y pongan) en relación las últimas 

tendencias en ingeniería y diseño de moda; es decir que las soluciones 

aportadas integren las últimas tecnologías, materiales y procesos de 

ingeniería en todas las fases: desde el planteamiento inicial del problema 

a resolver hasta la fabricación y comercialización. 

 

 

 
RESULTADOS 

 

 

• Gestionar la información técnica y tomar decisiones. 

• Aplicar conceptos innovadores de las nuevas tendencias en 

ingeniería y diseño de moda. 

• Analizar e identificar las mejores soluciones técnicas, de 

materiales, tecnologías y procesos para un fin concreto. 

• Comprender los principios de economía, de organización de 

empresas, de gestión de recursos humanos que deben influir en 

las soluciones finales. 

• Comprender los principios de responsabilidad (social y 

medioambiental) que deben influir en las soluciones finales. 

• Saber concretar, en una Memoria, el Trabajo Fin de Máster 

realizados, la cual deberá contener los fundamentos teóricos, 

desarrollos y conclusiones y/o resultados. 

• Saber buscar y citar las fuentes de información, la memoria 

deberá contener las referencias y cuanta información 

(correctamente referenciada) necesaria para poner en valor el 

contenido teórico-técnico del trabajo. 

• Saber elaborar y defender públicamente, frente a un tribunal, el 

Trabajo Fin del Máster. 
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MÉTODO DOCENTE 

X LECCIÓN MAGISTRAL 

 SOLUCIÓN DE 

PROBLEMAS/EJERCICIOS 

X ENSEÑANZA BASADA EN PRÁCTICAS 

X APRENDIZAJE BASADO EN TALLERES 

 

 
ACTIVIDADES 

FORMATIVAS H/ECTS 

18 CLASES TEÓRICAS 

36 CLASES PRÁCTICAS 

90 PRÁCTICAS LABORATORIO/TALLER 

36 TUTORÍAS/SEMINARIOS 

306 TRABAJO DEL ALUMNO 

 
SISTEMAS DE 

EVALUACIÓN 

 EVALUACIÓN POR EXÁMEN 

 EVALUACIÓN CONTINUA 

100-100 PRESENTACIÓN DE PROYECTO 
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Si bien la defensa pública y la evaluación del TFM por parte de un tribunal independiente 

deben ser la base de la calificación, esta debe tener en cuenta la dirección llevada a cabo. 

El informe del tutor habrá de formar parte de la calificación sin que, por ello, se tenga que 

especificar como sistema de evaluación. Por esta razón, se cree conveniente mantener la 

posibilidad de tener en consideración el criterio de dicha labor de dirección. 

5.5. PLANIFICACIÓN Y GESTIÓN DE MOVILIDAD DE ESTUDIANTES 

PROPIOS Y DE ACOGIDA. 

El CSDMM viene manteniendo, desde el curso 1992-1993, una política de intercambio 

con otros centros extranjeros que se pretende mantener con la implantación del título de 

Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la UPM. 

Para gestionar las estancias, tanto de estudiantes propios en el extranjero como de 

alumnos de acogida provenientes de otros centros, y para garantizar que todo el 

procedimiento se hace de acuerdo con los sistemas descritos y los principios tanto del 

CSDMM-UPM como de los Centros extranjeros con los que se hace el intercambio, existe 

la figura del Coordinador de movilidad. La actividad principal desarrollada en ese sentido 

puede resumirse en la siguiente tabla. 

ALUMNOS PROPIOS 

CALENDARIO ACTIVIDAD DESARROLLADA 

Noviembre año académico 

anterior 

Organización y divulgación de la convocatoria para solicitar becas 

bajo el ILLP Programme Erasmus: actualización y preparación de 

información.  

Noviembre año académico 

anterior  

Contactos previos con centros de destino para actualizar 

información diversa: fechas de los términos de participación de 

alumnos, y posibles módulos a ofertar, etc.  

Diciembre año académico 

anterior  

Realización de la reunión para alumnos interesados en solicitar la 

beca Erasmus. Asisten estudiantes invitados con becas anteriores 

en cada centro para ampliar información según experiencias 

personales. Entrega de: información general sobre la beca 

Erasmus, datos sobre centros partners, metodología para 

solicitudes, etc.  

Enero año académico anterior  Recepción de impresos de solicitudes. Organización de todas las 

solicitudes por centros, pre-ubicación según plazas y nota media de 

expediente académico.  

Según plazos marcados por 

UPM  

Adjudicación definitiva de alumnos por centros.  

Según plazos marcados por 

UPM  

Elaboración definitiva de toda la documentación requerida.  

Según plazos marcados por 

UPM  

Tramitación de documentación final solicitada tanto por la UPM 

como por los centros de destino: Learning Agreement, Application 

Forms, Motivation Letters, Portfolio, etc.  
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Septiembre a Junio  Atención a desarrollo de estancia de los alumnos del CSDMM: 

ajustes al Learning Agreement inicial, control de posibles 

incidencias en centros de destino, entre otros.  

Febrero o Junio según período 

de estancia  

Recepción de documentación de fin de la estancia: Transcript of 

Records y Attendance Certificate y envío a Oficina de Movilidad 

de la UPM  

Febrero o Junio según período 

de estancia  

Tramitación con Dirección Académica de la ficha de 

convalidaciones de cada estudiante, según asignaturas, 

calificaciones y ECTS cursados y de acuerdo a la tabla de 

convalidaciones establecida por el CSDMM.  

ALUMNOS DE ACOGIDA 

CALENDARIO ACTIVIDAD DESARROLLADA 

Enero a mayo año académico 

anterior  

Recepción de documentación de estudiantes Erasmus extranjeros 

en el CSDMM.  

Mayo a Julio año académico  

anterior  

Reunión con Dirección Académica y Departamentos para 

valoración de documentación recibida: CV, Portfolio. Definición 

de aceptación de estudiantes candidatos y aceptación de Learning 

Agreement. Información y ayuda a alumnos extranjeros en 

búsqueda de alojamiento, cursos de español, etc.  

Septiembre a junio  Reunión con alumnos extranjeros. Atención personalizada según 

intereses académicos y del centro de procedencia. Elaboración de 

horarios individuales, presentación a tutores y profesores. Firma y 

envío de documentación exigida por los centros de procedencia.  

Febrero o junio, según período 

de estancia  

Elaboración de Transcript of Record de los estudiantes una vez 

concluido el período de exámenes y entregadas las calificaciones 

por el profesorado.  

 

Además de este intercambio estudiante a estudiante o profesor a profesor, el diseño de 

esta titulación busca fomentar nuevos acuerdos institucionales a nivel internacional con 

las Universidades de referencia. 

En este sentido, la impartición de, al menos, 30 ECTS en inglés favorece el intercambio 

y la integración en el Máster de los mejores alumnos y profesores internacionales 

fomentando así la formación y capacitación de los estudiantes y profesores propios del 

Programa. 

A continuación, se adjuntan los convenios Erasmus en vigor que ampliarán para los 

alumnos de máster, así como otros convenios internacionales que cubrirán asimismo la 

presente titulación de Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de 

Moda por la Universidad Politécnica de Madrid: 

- École supérieure des arts e techniques de la mode - ESMOD (París, Francia). 

- Hachschule für Technik, gestalung und Design. Fachhochshule Trier. University 

of Applied Sciences (Trier, Alemania) 

- HTW Berlin. Fachhochschule für Teknik und Wirtschaft Berlin. University of 

Applied Sciences (Berlín, Alemania) 

- London College of Fashion. University of Arts (Londres, Reino Unido) 
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- Facoltà di Lettere e Filosofia. Sapienza – La Sapienza. Univeristà degli Studi di 

Roma (Roma, Italia) 

- NABA - Nuova Acacdemia di Belle Arti (Milám, Italia) 

- Università di Bologna (Bolonia, Italia) 

- Hochschule Hamburg. Hamburg University of Applied Scienes (Hamburgo, 

Alemania) 

- Moholy-Nagy Muveszeti Egyetem. Moholy-Nagy University of Art and Design 

(Budapest, Hungría) 

- Beijing Institute of Fashion Technology (Beijing, China) 

- Donghua University (Donghua, China) 

 

 

5.6. PROCEDIMIENTOS DE COORDINACIÓN DOCENTE HORIZONTAL Y 

VERTICAL. 

La Comisión Académica del Programa del Máster dentro del Centro Superior de Diseño 

de Moda (CSDMM) se encarga de la organización docente y la coordinación de todas las 

actividades relacionadas con la docencia. Esta Comisión será la encargada de organizar 

la puesta en marcha de la nueva titulación y su coordinación con las actividades 

impartidas en el CSDMM.  

Por otro lado, cada asignatura tendrá un coordinador, profesor de la misma, representante 

del conjunto de profesores que la imparte. Este coordinador ejerce de interlocutor frente 

a la Comisión de Ordenación Académica tanto para la coordinación con otras asignaturas 

del Plan de Estudios como para la coordinación interna de la propia asignatura que 

representa (establecimiento de calendarios, elaboración, vigilancia, corrección de 

exámenes, etc.).  

Además de esta descripción general, dentro del Sistema de Garantía de Calidad, existe un 

procedimiento específico, PR-CL-001 de Coordinación de las Enseñanzas cuyo objeto es 

describir el proceso de coordinación docente centrándose en la planificación y los 

sistemas de evaluación. Este procedimiento queda detallado en los gráficos siguientes 

según el sistema de garantía de calidad: 
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5.7. CONVENIOS DE PRÁCTICAS EXTERNAS 
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6. PERSONAL ACADÉMICO. 

6.1. PERSONAL ACADÉMICO DISPONIBLE 

 

La impartición del presente Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño 

de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid exige, además de garantizar un número 

suficiente de profesores para su impartición, unas características concretas de este 

personal docente. Respecto al número de profesores, ya en la Memoria del título de 

Graduado en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid (título principal 

de referencia para los alumnos del presente Máster), se fijaba el compromiso de 

garantizar, en el momento de la implementación, de una ratio de un profesor por cada 

diez alumnos. Con los alumnos del Máster se amplía el número de profesores, para 

asegurar que no se aumenta la carga de los mismos. Además, los nuevos docentes 

completan el claustro en distintos aspectos, dotándolo así de las características necesarias 

para este nuevo nivel académico. En ese sentido, en la presente memoria, se contempla 

un incremento progresivo en los dos primeros años de impartición del número de 

estudiantes en el Máster; la idea no es otra que, al tiempo que aumenta el número de 

matrículas, aumentar también el número de docentes y su capacitación respecto del título. 

Asimismo, la vocación internacional del Máster conlleva, como ya se ha mencionado en 

la presente memoria, la impartición de, al menos, 30 ECTS en lengua inglesa. Por este 

motivo, los alumnos deberán acreditar un nivel mínimo de inglés para poder acceder al 

máster. De igual manera, los docentes encargados de impartir esas asignaturas en lengua 

inglesa deberán acreditar, al menos, un nivel C1 de lengua inglesa o equivalente según 

marcos de referencia reconocidos. Por su parte, el Trabajo Fin de Máster podrá realizarse 

tanto en español como en inglés. Los propios profesores, con nivel acreditado de C1 en 

inglés, podrán dirigir esos trabajos.  

Como se ha expuesto en la Justificación del Título, el presente Máster tiene una doble 

vocación, profesional e investigadora. Actualmente, el Centro Superior de Diseño de 

Moda de Madrid (CSDMM), centro responsable de la titulación propuesta de Máster 

Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad 

Politécnica de Madrid, cubre esas dos vertientes, profesional y académica, con un claustro 

de profesores en el que se contemplan distintas procedencias: profesores universitarios, 

especialistas de la industria, diseñadores en activo, expertos en diferentes aspectos 
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relacionados con el proceso de producción y promoción de la moda. No obstante, a raíz 

de la implantación de este nuevo Máster, se reforzarán ambos perfiles, tanto el profesional 

como el investigador. 

La adecuación del perfil académico del profesorado se mide por el número de doctores y 

su capacidad investigadora (validada principalmente por la acreditación de estos docentes 

 El Programa de Doctorado en Arquitectura, Diseño, Moda y Sociedad de la Universidad 

Politécnica de Madrid, implantado desde el curso 2016-2017, donde cuatro de los actuales 

profesores del CSDMM-UPM están ya matriculados y desarrollando sus tesis doctorales. 

Además, el Grupo de Investigación UPM Análisis y Documentación de Arquitectura, 

Diseño, Moda & Sociedad, consolidado desde 2013, cuenta entre sus miembros con tres 

profesores doctores no acreditados cuyas líneas de investigación, indicadas en las 

siguientes líneas, están plenamente relacionadas con el presente programa de Máster: 

- Identidad de marca y espacios de moda. 

- Sostenibilidad, salud, bienestar en Moda. 

- Tecnología y materiales aplicados al diseño de prendas inteligentes. 

- Análisis, teoría e historia de la Moda. 

- Organización y Producción de la industria de la Moda. 

- Análisis, teoría e historia del Diseño. 

A partir de ahí, el Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda 

por la Universidad Politécnica de Madrid tiene una vocación profesional que exige la 

participación de docentes con experiencia en la industria de la Moda. A modo de ejemplo, 

entre los profesores actuales del CSDMM-UPM, se cuenta con profesionales que 

desempeñan o han desempeñado cargos de distinto nivel de responsabilidad en firmas del 

tamaño y la importancia de: 

- Cortefiel. 

- Loewe. 

- EL Corte Inglés. 

- Pepe Jeans. 

- Angel Schlesser. 

- Jesús del Pozo. 
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También, a modo de ejemplo, en el área de Diseño de Moda, los docentes actuales del 

CSDMM-UPM suman las siguientes distinciones profesionales: 

- Dos Premios Nacionales de Moda. 

- Cuatro premios L’Oréal Paris a la mejor colección en la Mercedes Benz Fashion 

Week Madrid. 

- Dos premios “WHO’S ON NEXT” (Vogue e Inditex). 

Estas distinciones se suman al Premio Nacional de Moda 2017 del propio CSDMM-UPM 

en la categoría de Academia y Cultura, y al liderazgo nacional en el U- Ranking 2017 

elaborado por la Fundación BBVA y el Instituto Valenciano de Investigación Económicas 

(IVIE) midiendo el nivel de los docentes, la investigación, el nivel de innovación y el 

desarrollo tecnológico. 

Estas distinciones, validan el compromiso del CSDMM-UPM por la docencia y la 

investigación, y, sobre todo, por dotarse de la mejor plantilla docente que, en cualquier 

caso deberá completarse según lo apuntado, al impartir el Máster Universitario en 

Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid 

propuesto. 

En cuanto a datos concretos en número de profesores, su categoría, y su dedicación, las 

dos categorías (entre las disponibles en la lista de la aplicación de la sede electrónica) que 

se adaptan mejor a las características del Centro Superior de Diseño de Moda y de la 

adscripción de éste a la Universidad Politécnica de Madrid son las de “Personal Docente 

contratado por obra y servicio” y de “otro personal docente con contrato laboral”. Dentro 

de esas dos categorías, la figura de “profesor contratado por obra y servicio” serviría para 

cubrir algunas áreas específicas del máster (en algunos casos ni siquiera una asignatura 

completa sino aspectos especializados de la misma). La figura de “personal docente con 

contrato laboral” por su parte, sería la de los profesores implicados en el día a día de todas 

las actividades del Centro. En ese sentido, es lógico pensar que habrá más profesores (en 

número) con contrato de obra y servicio, pero menos dedicación en horas, respecto al 

profesorado más permanente. Al mismo tiempo, se considera que el profesor contratado 

laboral, es aquel con un perfil investigador más claro, es decir, que el porcentaje de 

doctores del mismo será más elevado, siempre, asegurando un mínimo del 70% de 

profesores doctores en el conjunto del máster, medidos en términos de horas de docencia.  



MEMORIA DE VERIFICACIÓN, TÍTULO DE MÁSTER EN TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN EN DISEÑO DE MODA 

      (UNIVERISDAD POLITÉCNICA DE MADRID - CENTRO SUPERIOR DE DISEÑO DE MODA DE MADRID) 

75 
 

Se cubrirán siempre entonces los requisitos legales en cuanto a personal docente, en este 

caso con al menos el 70% de los docentes con el título de doctor.  Una primera estimación, 

en base al número de créditos del máster, el número de asignaturas, y la experiencia en 

másteres similares de la Universidad Politécnica de Madrid, sugiere la implicación de una 

docena de profesores, de los cuales, aplicando la mencionada ratio, ocho o nueve deberán 

ser doctores. Aunque aplicando la ratio mencionada, de esos doce profesores, solo entre 

ocho y nueve deberán ser doctores.  

Anteriormente se incluía una tabla con la que se pretendía mostrar, a través de la 

dedicación y el tipo de vinculación al CSDMM, el porcentaje de doctores (mínimo un 

70%) sobre el conjunto estimado de 12 profesores, según la experiencia de la Universidad 

Politécnica de Madrid en enseñanzas similares. No obstante, dicha tabla resulta confusa, 

por lo que se sustituye por la siguiente: 

 

Contrato Sobre el total de 

profesores 

% doctores 

Laboral / mercantil 

(dedicación 

específica del 75% 

al máster) 

60% (equivale a 7,2 

profesores) 

64% (equivale a 

4,68 profesores) 

Dedicación 

permanente al 

máster (dedicación 

específica del 50% 

al máster) 

30% (equivale a 3,6 

profesores) 

90% (equivale a 

3,24 profesores) 

Conferencias 

(dedicación 

específica del 100% 

al máster) 

10% (equivale a 1,2 

profesores) 

40% (equivale a 

0,48 profesores) 

TOTAL 100% (equivale a 12 

profesores) 

 

 

A la que se añade la siguiente explicación:  

“Se estiman, pues, 12 profesores de los que al menos el 70% serán doctores. Estos 

profesores pueden agruparse en tres categorías según su vinculación al CSDMM-UPM y 

su dedicación al máster: 

• Profesores con contratos laborales/mercantiles: son profesores con vinculación no 

permanente, dedicados esencialmente, en un 75%, al máster. 
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• Profesores con dedicación permanente: además de al máster (en un 50%) están 

dedicados a labores relacionadas con otras responsabilidades académicas.  

• Profesores conferenciantes: contratados especialmente y en exclusiva para la 

impartición de contenidos concretos del máster.  

En esta tabla, por lo tanto, se indica que, al menos el 70% del profesorado es doctor (el 

equivalente a 8,4/12 profesores en términos de dedicación).  

Las siguientes tablas indican el perfil académico y/o profesional de los docentes que 

habrán de impartir cada una de las asignaturas que conforman en Plan de Estudios, 

teniendo en cuenta que cada materia tendrá, al menos, un profesor doctor entre los 

responsables. 

MATERIA:  EMPRESAS RESPONSABLES EN EL MERCADO GLOBAL 

Total: 12 ECTS 

 

A
S
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N

A
T

U
R

A
 

S
u

b
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ct
  TÍTULO 

Title 

RSC EN LA INDUSTRIA DE LA MODA 

CRS in Fashion Industry 

ECTS 6 
SEMESTRE 

Semester 
B 

 

P
E

R
S

O
N

A
L

 D
O

C
E

N
T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de las ciencias sociales, de la 

administración de empresas, la contabilidad y/o el marketing. 

• Experiencia científica en el ámbito de las ciencias sociales y sus 

implicaciones para los sectores productivos. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación, en revistas de prestigio y alto impacto.  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base empresarial. 

• Experiencia en las fases de gestión y administración de proyectos en la 

industria de la Moda y la indumentaria. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en desarrollo de proyectos de 

ámbito internacional. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización. 
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  TÍTULO 

PROYECTOS, PLANES DE NEGOCIO RESPONSABLES PARA EL 

MERCADO GLOBAL 

Projects, Responsible Business Plans for the Global Market 

ECTS 4 
SEMESTRE 

Semester 
B 
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P
E

R
S
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N

A
L

 D
O

C
E

N
T

E
 

PERFIL 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de las ciencias sociales, de la 

administración de empresas, la contabilidad y/o el marketing. 

• Experiencia científica en el ámbito de las ciencias sociales y sus 

implicaciones para los sectores productivos. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de 

trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación, en revistas de prestigio y alto impacto.  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base organizativa. 

• Experiencia en las fases de compras dentro de la industria de la indumentaria 

y la venta. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con estrategias claras de compra, producción y 

venta. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización, en el establecimiento de estrategias comunes con 

implicaciones prácticas en los procesos de negociación y compras. 

 

 

MATERIA:  ORGANIZACIÓN INDUSTRIAL Total: 12 ECTS 

 

A
S
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N

A
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R

A
  

TÍTULO LOGÍSTICA Y OPERACIONES PARA LA MODA 

ECTS 4 SEMESTRE A 
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L
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C
E

N
T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de la arquitectura y/o de las 

configuraciones espaciales y el comercio. 

• Experiencia científica en el ámbito de la arquitectura y/o ingeniería y/o las 

ciencias sociales y sus implicaciones para los sectores productivos. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de “aprendizaje 

basado en proyectos 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica, 

organizativa o empresarial, y proyección económica. 

• Experiencia en las fases del diseño de espacios, dentro de una estrategia 

general de imagen de marca. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con estrategias claras de difusión de imagen de marca 

a través de la configuración de sus espacios expositivos y su arquitectura, 

• Experiencia en coordinación, comisariado y diseño de exposiciones u otros 

sistemas de comunicación (tanto de resultados de investigación como de 

valores comerciales de marca), como pueden ser escaparates, desfiles, etc. 



MEMORIA DE VERIFICACIÓN, TÍTULO DE MÁSTER EN TECNOLOGÍA E INNOVACIÓN EN DISEÑO DE MODA 

      (UNIVERISDAD POLITÉCNICA DE MADRID - CENTRO SUPERIOR DE DISEÑO DE MODA DE MADRID) 

78 
 

• Experiencia profesional en el diseño de espacios arquitectónicos y sus límites 

en el sector de la Moda 
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  TÍTULO 

NEGOCIACIÓN Y COMPRA 

Negotiation and Purchase 

ECTS 4 
SEMESTRE 

Semester 
A 
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O
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E

N
T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de la innovación y su aplicación al 

emprendimiento. 

• Experiencia científica en el ámbito de la ingeniería y de la innovación 

tecnológica y/o de las ciencias sociales en relación a estrategias de 

emprendimiento. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de 

trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de 

“aprendizaje basado en proyectos 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica, 

organizativa o empresarial, y proyección económica. 

• Experiencia en las fases de proyectos de emprendimiento donde la 

innovación tecnológica juegue un papel relevante. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con estrategias claras de emprendimiento e 

innovación (especialmente participación en start-ups) 

• Experiencia profesional en proyectos de innovación y emprendimiento 

ligados al sector de la Moda y la indumentaria. 
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R

A
  

TÍTULO PROYECTOS, DISEÑO EN LA INDUSTRIA GLOBAL 

ECTS 4 SEMESTRE A 
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E
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PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de la comercialización y/o la tecnología 

aplicadas. 

• Experiencia científica en el ámbito de la ingeniería y de la innovación 

tecnológica y/o de las ciencias sociales en relación a estrategias de 

crecimiento y diversificación horizontal y vertical. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de 

trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 
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• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de 

“aprendizaje basado en proyectos 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica, 

organizativa o empresarial, y proyección económica. 

• Experiencia profesional en proyectos de innovación y emprendimiento donde 

sea fundamental el valor de marca de empresas (o del conjunto del sector) de 

Moda en productos o servicios de otros sectores. 

• Experiencia en las fases de proyectos empresariales y de emprendimiento de 

diversificación hacia o desde los valores del sector de la Moda y la 

indumentaria. 

 

 

MATERIA: GEOGRAFÍA FÍSICA Y DIGITAL DE LA MODA Total: 8 ECTS 
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TÍTULO GEOGRAFÍA DIGITAL Y MODA 

ECTS 4 SEMESTRE B 
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E
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T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de la arquitectura y/o de las 

configuraciones espaciales y el comercio. 

• Experiencia científica en el ámbito de la arquitectura y/o ingeniería y/o las 

ciencias sociales y sus implicaciones para los sectores productivos. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de “aprendizaje 

basado en proyectos 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica, 

organizativa o empresarial, y proyección económica. 

• Experiencia en las fases del diseño de espacios, dentro de una estrategia 

general de imagen de marca. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con estrategias claras de difusión de imagen de marca 

a través de la configuración de sus espacios expositivos y su arquitectura, 

• Experiencia en coordinación, comisariado y diseño de exposiciones u otros 

sistemas de comunicación (tanto de resultados de investigación como de 

valores comerciales de marca), como pueden ser escaparates, desfiles, etc. 

• Experiencia profesional en el diseño de espacios arquitectónicos y sus límites 

en el sector de la Moda 
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  TÍTULO 

PROYECTOS, ESPACIOS PARA LA MODA 

Projects, Spaces for Fashion 

ECTS 4 
SEMESTRE 

Semester 
B 
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PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en el ámbito de la arquitectura y/o de las 

configuraciones espaciales y el comercio. 

• Experiencia científica en el ámbito de la arquitectura y/o ingeniería y/o las 

ciencias sociales y sus implicaciones para los sectores productivos. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de “aprendizaje 

basado en proyectos 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica, 

organizativa o empresarial, y proyección económica. 

• Experiencia en las fases del diseño de espacios, dentro de una estrategia 

general de imagen de marca. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con estrategias claras de difusión de imagen de marca 

a través de la configuración de sus espacios expositivos y su arquitectura, 

• Experiencia en coordinación, comisariado y diseño de exposiciones u otros 

sistemas de comunicación (tanto de resultados de investigación como de 

valores comerciales de marca), como pueden ser escaparates, desfiles, etc. 

• Experiencia profesional en el diseño de espacios arquitectónicos y sus límites 

en el sector de la Moda 

 

 

 

 

MATERIA:  NUEVAS TECNOLOGÍAS EN LA INDUSTRIA DE LA MODA Total: 10 ECTS 
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TÍTULO NUEVOS MATERIALES Y TECNOLOGÍAS 

ECTS 6 SEMESTRE A 
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PERFIL 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en relación a la aplicación de nuevos materiales y 

tecnologías en el desarrollo de soluciones prácticas concretas: 

• Experiencia científica en los procesos productivos actuales. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, ya 

sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería (especialmente centrados 

en nuevos materiales y tecnologías aplicados en soluciones prácticas 

concretas), en revistas científicas especializadas.  

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica y 

proyección económica. 

• Experiencia en proyectos de diseño con base tecnológica. 
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• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras en 

el sector de la Moda, con participación en proyectos que integre conceptos 

como “Fashion Tech” y “Wearables”. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización tecnológica. 
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TÍTULO PROYECTOS DE MODA CON NUEVOS MATERIALES Y TECNOLOGÍAS 

ECTS 4 SEMESTRE A 
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PERFIL 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en relación a la aplicación de nuevos materiales y 

tecnologías en el desarrollo de soluciones prácticas concretas: 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, ya 

sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería (especialmente centrados 

en nuevos materiales y tecnologías aplicados en soluciones prácticas 

concretas), en revistas científicas especializadas Participación en congresos y 

seminarios científicos del ámbito de conocimiento. 

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de “aprendizaje 

basado en proyectos” 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica y 

proyección económica. 

• Experiencia en proyectos de diseño con base tecnológica. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en proyectos que integre conceptos 

como “Fashion Tech” y” Wearables”. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización tecnológica. 

 

 

MATERIA:  DISEÑO SOSTENIBLE EN EL SIGLO XXI Total: 12 ECTS 
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  TÍTULO 

SOSTENIBILIDAD E INNOVACIÓN 

Sustainability and Innovation 

ECTS 4 
SEMESTRE 

Semester 
B 
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PERFIL 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica e relación la sostenibilidad y el respeto 

medioambiental: 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación, en revistas de prestigio y alto impacto.  

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica y 

proyección económica. 
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• Experiencia en proyectos de diseño con un claro enfoque hacia y desde 

soluciones sostenibles y de respeto medioambiental. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en proyectos basados en la 

sostenibilidad y el respeto al medioambiente. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización. 
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TÍTULO ARTESANÍA Y PROCESOS LOCALES EN EL SIGLO XXI 

ECTS 4 SEMESTRE B 
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PERFIL 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en relación los procesos tradicionales de producción 

y a su desarrollo tecnológico y productivo actual: 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de 

trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación en revistas de prestigio y alto impacto.  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, en proyectos de base 

tecnológica y proyección económica, pero con un enfoque hacia la 

recuperación de sistemas de trabajo artesanales y de potenciación de 

estrategias locales. 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica y 

proyección económica. 

• Experiencia en proyectos de diseño con un claro enfoque hacia la aplicación 

de nuevas tecnologías en sistemas locales y artesanales de producción. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en proyectos basados en un 

orientación artesanal y local inicial, para su innovación y desarrollo en 

iniciativas globales. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización. 
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TÍTULO PROYECTOS DE DISEÑO SOSTENIBLE EN EL SIGLO XXI 

ECTS 4 SEMESTRE B 
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PERFIL 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en la aplicación de nuevos sistemas de producción y 

tecnologías para soluciones artesanales, generalmente locales: 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, ya 

sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación, en revistas de prestigio y alto impacto.  

• Experiencia docente en programas de posgrado 

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de “aprendizaje 

basado en proyectos” 
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y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, en proyectos de diseño 

responsable. 

• Experiencia en proyectos de diseño con un claro enfoque hacia y desde 

soluciones sostenibles, dónde la sostenibilidad es un medio y un fin, 

entendiéndola como una nueva categoría comercial final, como un valor 

añadido. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en proyectos basados en la 

sostenibilidad y el respeto al medioambiente. 

• Experiencia en iniciativas de recuperar experiencias locales de producción 

para su desarrollo y comercialización en el nuevo contexto del sector. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización. 

 

 

 

 

 

MATERIA:  INNOVACIÓN Y LIDERAZGO EN LA INDUSTRIA DE LA MODA 

Total: 8 ECTS 

 

A
S
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N

A
T

U
R

A
 

S
u

b
je

ct
  TÍTULO 

DESIGN THINKING Y LEAN-AGILE 

Design-Thinking & Lean-Agile 

ECTS 6 
SEMESTRE 

Semester 
A 

 

P
E

R
S

O
N

A
L

 D
O

C
E

N
T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en organización industrial: 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación, en revistas de prestigio y alto impacto.  

• Experiencia docente en programas de posgrado. 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica y 

proyección económica. 

• Experiencia en las fases de producción industrial propias del sector. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en los procesos de logística y 

aprovisionamiento. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización. 

 

 

 

A
S
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N

A
T
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R

A
 

S
u

b
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ct
  

TÍTULO 

PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO, INNOVACIÓN Y LIDERAZGO EN 

MODA 

Entrepreneurship, Innovation and Leadership Projects in Fashion 
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ECTS 4 
SEMESTRE 

Semester 
A 

 

P
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N

A
L
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O

C
E

N
T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Experiencia académica en proyectos de producción, en particular respecto a 

su organización industrial. 

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el campo de la ingeniería, la sostenibilidad y la 

innovación, en revistas de prestigio y alto impacto.  

• Experiencia docente en metodologías de “Design Thinking” y de “aprendizaje 

basado en proyectos”. 

y/o PERFIL PROFESIONAL: 

• Formación multidisciplinar y experiencia profesional, de base tecnológica y 

organizativa y proyección económica. 

• Experiencia en las fases de producción industrial propias del sector. 

• Experiencia profesional demostrable, en iniciativas y empresas innovadoras 

en el sector de la Moda, con participación en desarrollo de proyectos de 

producción en todas sus fases, desde el diseño a la comercialización, 

conociendo la relación entre esas fases y las implicaciones de unas sobre las 

otras. 

• Experiencia trabajando en equipos multidisciplinares con alto grado de 

especialización. 

 

MATERIA: ASIGNATURAS OPTATIVAS Total: 12 ECTS 
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A
  

TÍTULO MÉTODOS DE INVESTIGACIÓN  

ECTS 12 SEMESTRE C 
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E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Docentes con experiencia investigadora, notablemente en metodologías 

docentes y de investigación. 

• Participación en comités científicos del ámbito de conocimiento.  

• Pertenencia a un grupo de investigación consolidado.  

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto. 

• Participación en Proyectos de Innovación Docente. 

• Participación en congresos y seminarios científicos del ámbito de 

conocimiento. 

• Experiencia docente en programas de posgrado.  

PERFIL PROFESIONAL: 

• No procede, a no ser que su perfil profesional sea como investigador o ligado 

a herramientas de investigación (realización y análisis de encuestas, 

estadística, experimentación, etc), en cuyo caso sólo será posible su 

participación como apoyo puntual en esos temas específicos. 
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A
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TÍTULO PRÁCTICAS PROFESIONALES  

ECTS 12 SEMESTRE C 
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E
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T

E
 

PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Docente con experiencia académica e investigadora en el ámbito del máster. 

• Docente con experiencia en gestión académica 

• Docente integrado en las estructuras de coordinación vertical del máster y del 

centro. 

PERFIL PROFESIONAL: 

• No procede 

 

 

 

MATERIA: TRABAJO FIN DE MÁSTER Total: 18 ECTS 
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TÍTULO FRABAJO FIN DE MÁS 

ECTS 18 SEMESTRE C 
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PERFIL 

 

PERFIL ACADÉMICO: 

• Docentes con experiencia investigadora. 

• Participación en comités científicos del ámbito de conocimiento.  

• Pertenencia a un grupo de investigación consolidado.  

• Especialización demostrada con la participación en proyectos competitivos, 

ya sea como IP, miembro del equipo de investigación o del equipo de trabajo.  

• Publicaciones recientes en el ámbito del máster, en general, y de la materia a 

impartir, en particular, en revistas de prestigio y alto impacto. 

• Participación en Proyectos de Innovación Docente. 

• Participación en congresos y seminarios científicos del ámbito de 

conocimiento. 

• Experiencia docente en programas de posgrado.  

PERFIL PROFESIONAL: 

• No procede, a no ser que el carácter del Trabajo Fin de Máster a desarrollar 

en un caso concreto recomiende la participación de un profesional concreto, 

especializado en el área de estudio, En ese caso, se podrá incorporar un 

segundo tutor o director profesional, siempre como apoyo al trabajo de 

dirección del docente investigador del centro. 
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6.2. OTROS RECURSOS HUMANOS DISPONIBLES 

Dado el carácter práctico de las enseñanzas de este título, el aprendizaje del estudiante 

debe estar muchas veces ligado a su trabajo en los distintos talleres de Centro. En ese 

sentido la experiencia, tanto docente como profesional, del personal de apoyo que atiende 

esos talleres y las distintas aulas prácticas es fundamental. Actualmente, y de cara a la 

implantación de este título, el Centro cuenta con el perfil adecuado para este personal de 

apoyo: 

TALLER/AULA 

PRÁCTICA 

EXPERIENCIA 

DOCENTE 

EXPERIENCIA 

PROFESIONAL 
TITULACIÓN 

Confección Más de 20 años 
5 años como encargada de 

Cadena en la sección de Ante y 
Piel de Induyco 

Ingeniero Textil, Técnico 
Especialista en Moda y 

Confección 

CAD Patrón Más de 20 años 
20 años en diferentes empresas 

del sector textil-confección 

Técnico Superior en Estilismo / 
Titulada por el CSDMM (título 

propio) 

Piel Entre 15 y 20 años 

20 años de experiencia en 
diferentes empresas de 
marroquinería bolsos y 
materiales de escritorio 

Experta en tecnología de la Piel 

Confección Más de 20 años 
5 años como encargada de 

cadena en Induyco 
 

Ingeniero Textil, Técnico 
Especialista en Moda y 

Confección 

Estampación y tejeduría Más de 20 años 
10 años en diversas empresas 
del sector textil-confección Ingeniero Técnico Textil 

Peletería Entre 10 y 15 años 
25 años como peletero con 
taller de peletería propio, Maestro Peletero 

 

Además de todo lo ya descrito, el CSDMM cuenta con el personal de apoyo necesario 

para el correcto funcionamiento de las distintas tareas administrativas, mantenimiento de 

laboratorios, gestión académica, etc. 

PERSONAL AL FRENTE DE TALLERES Y LABORATORIOS 

Responsable del Taller de Confección 2 personas 

Responsable del Laboratorio Informático e Infografía 1 persona 

PERSONAL VINCULADO A DIRECCIÓN 

Subdirector de Ordenación Académica - Jefe de Estudios 1 persona 

Responsable de Relaciones Internacionales 1 persona 
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Responsable y Programas Especiales 1 persona 

Responsable de Relaciones institucionales 1 persona 

Responsable de apoyo a la Calidad 1 persona 

Responsable de apoyo a la generación de contenidos y comunicación 1 persona 

Responsable del Área Económica y Contabilidad 1 persona 

Responsable de Gestión y relaciones con FUNDISMA 1 persona 

PERSONAL DE ADMINISTRACIÓN Y SERVICIOS 

Oficial Administrativo 2 persona 

Auxiliar Administrativo 1 persona 

Personal de Limpieza y mantenimiento 1 persona 

 

6.3. MECANISMOS PARA ASEGURAR LA IGUALDAD DE HOMBRES Y 

MUJERES Y LA NO DISCRIMINACIÓN DE PERSONAS CON 

DISCAPACIDAD 

En lo que respecta a los mecanismos adoptados para favorecer la igualdad efectiva de mujeres y 

hombres en el mercado laboral, la Universidad aplica rigurosamente las medidas contempladas 

en la Ley Orgánica 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de mujeres y hombres. 

En lo que se refiere a los mecanismos que se utilizan para favorecer la integración de 

discapacitados en el mercado laboral, la Universidad contribuye a la integración directa de 

trabajadores que se encuentran en dicha situación reservando el 2% de la totalidad de los puestos 

de trabajo a personal discapacitado; sea docente, o sea de administración y servicios.  

7. RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS. 

7.1. JUSTIFICACIÓN DE LA ADECUACIÓN DE LOS MEDIOS MATERIALES Y 

SERVICIOS DISPONIBLES. 

7.1.1. El CSDMM en el Campus Sur de la Universidad Politécnica de Madrid  

El Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid está situado en el Campus Sur de la 

Universidad Politécnica de Madrid donde, además, están ubicadas otras tres escuelas de 
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la Universidad, la de Ingeniería Informática, la de Ingeniería de Telecomunicaciones, y 

la de Topografía, Geodesia y Cartografía, así como también están ubicados el Instituto 

Universitario de Investigación del Automóvil (INSIA), el Centro Láser (UPM), y Centro 

de Investigación en Tecnologías Software y Sistemas Multimedia para la Sostenibilidad 

(CITISEM).   

En el Campus está ubicada también la Biblioteca Universitaria Campus Sur de la UPM 

diseñada según el nuevo modelo de biblioteca universitaria que se está desarrollando en 

los últimos años en el contexto del Espacio Europeo de Educación Superior (EEES) con 

un avanzado sistema de servicios de información bibliográfica y de acceso a herramientas 

informáticas, además de otros de apoyo a la docencia y a la investigación.  

El Campus ofrece, al mismo tiempo, otros servicios como cafetería, comedor, oficina 

bancaria, cajeros automáticos, servicio de atención médica, polideportivo, canchas de 

deporte, comunicación por transporte público (autobús, metro y cercanías), etc.  

Todas las instalaciones, tanto del Centro como del Campus, siguen criterios de 

comodidad, accesibilidad y modernidad y, en todo caso, las instalaciones cumplen con 

los criterios de accesibilidad universal y diseño para todos definidos en la Ley 51/2003, 

de 2 de diciembre, de igualdad de oportunidades, no discriminación y accesibilidad 

universal de las personas con discapacidad. 

7.1.2. Instalaciones Generales del CSDMM 

El Centro está situado en el bloque 1 del Campus Sur de la Universidad Politécnica de 

Madrid, y cuenta con tres plantas comunicadas verticalmente por una escalera, y un 

ascensor que facilita la accesibilidad a todas las aulas. Sin embargo, para modernizarse, 

mejorar la accesibilidad a todos los espacios, y conseguir los talleres, aulas y laboratorios 

equipados según han ido requiriendo las enseñanzas de diseño de Moda, las instalaciones 

del CSDMM han tenido que actualizarse varias veces desde su estreno en 1986.  

En efecto, la orientación del Centro ha sido, desde sus inicios, la de ayudar al alumno a 

formarse en un entorno que refleje la especialización tecnológica en la que se desarrolla 

el diseño de la Moda en el ámbito profesional. En este sentido, son particularmente 

importantes para el Centro los espacios dedicados a talleres y laboratorios que permiten 

desarrollar la funcionalidad práctica, objetivo final de la formación teórica impartida.  
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En definitiva, se pueden resumir las características actuales de las instalaciones del Centro 

Superior de Diseño de Moda de Madrid en la siguiente tabla: 

PLANTA: BAJA PRIMERA SEGUNDA TERCERA TOTAL 

SUPERFIE 

ÚTIL (m2) 

1039,23 1646,24 1070,17 267,16 4022,8 

NÚMERO DE 

LOCALES 

27 26 15 11 79 

 

Podemos distinguir los medios de laboratorios, talleres y herramientas, en dos ámbitos 

prioritarios para el Centro dentro de la formación práctica: el área Tecnológica y el área 

del Diseño.  

En primer lugar, el área de la Tecnológica cuenta con talleres para la realización de 

prendas (tanto en textil como en piel) y para la estampación de tejidos (que permita el 

conocimiento de los distintos procesos que ayuden a obtener la personalización de las 

materias con las que trabaja el diseñador). Esta área también se apoya en un laboratorio 

textil “físico-químico” (que permita conocer las características de composición y 

comportamientos de las diferentes fibras y materias textiles). Por último, también se 

necesitan las herramientas informáticas de CAD Patrón debido a su alto grado de 

implantación en las industrias del sector.  

En segundo término, para el área de Diseño, las aulas tienen unas condiciones espaciales 

específicas. Sobre todo, son necesarias aulas suficientemente grandes en relación al 

número de alumnos, diáfanas, y con mobiliario que permita distintas configuraciones que 

permita desarrollar una metodología basada en Proyectos. Al mismo tiempo, se requiere 

equipamiento informático suficiente, fundamentalmente conexión wifi a internet y 

equipos informáticos de apoyo a los estudiantes que, cada vez más, trabajan en sus 

propios ordenadores portátiles. En ese sentido, la conexión inalámbrica, común a toda la 

Universidad Politécnica de Madrid funciona da servicio a todo el Campus Sur; además, 

tanto desde la Biblioteca de Campus, como desde el propio CSDMM, se ofrecen equipos 

de préstamo-, y, por último, el CSDMM cuenta con un aula informática y con ordenadores 

en un espacio polivalente en los que los estudiantes pueden trabajar. 

Además de los recursos para la formación práctica, la formación teórica también cuenta 

con los servicios necesarios para la implantación del título. Por un lado las aulas son 
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suficientes tanto en número como en tamaño pero, además, están equipadas con conexión 

a internet y pantalla para proyectar. En definitiva, las instalaciones son apropiadas y están 

equipadas con el material docente necesario para impartir las asignaturas previstas en el 

plan de estudios del título propuesto. 

7.1.3. Espacios docentes. 

Espacios especializados dentro del CSDMM que están al servicio del Programa 

propuesto: 

ESPACIO DENOMINACIÓN 

INTERNA 

M2 

TALLERES 

Taller-1: 

Dibujo I 

A-119-B 91.19 m2 

Taller-2: 

Dibujo II 

A-119-A 91.19 m2 

Taller 3: 

Confección. 

A-116 169,88 m2 

Taller 4: 

Informático. 

A-110-B 59,71 m2 

Taller-5: 

Estampación 

A-101 46,17 m2 

Taller-6: 

Textil-Tejeduría 

A-101 63,49 m2 

Taller-7: 

Piel 

A-118 81,43 m2 

Taller-8: 

Peletería. 

A-113 113 m2 

LABORATORIOS 

Laboratorio-1: 

CAD Patrón 

A-111 113,55 m2 

Laboratorio-2: 

Químico-Textil 

A-102 223,45 m2 

Laboratorio-3: 

Fotográfico y de medios audiovisuales 

Plató 46,36 m2 

AULAS TEÓRICO-PRÁCTICAS 

Aula 

Teórico-Práctica-1 

Aula en exclusiva para los estudios de máster 

A-103 157,39 m2 

Aula 

Teórico-Prácticas-2 

A-114 140,07 m2 

Aula 

Teórico-Práctica-3 

A-115 140,07 m2 

Aula 

Teórico-Práctica-4 

A-117 71,49 m2 

Aula 

Teórico-Práctica-5 

1110-A 54,84 m2 

Aula 

Teórico-Práctica-6 

A-1111 131,52 m2 
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Aula 

Teórico-Práctica-7 

A-121 121,12 m2 

AULA TEÓRICA 

Aula 

Teórica-1 

A-122 110,27 m2 

OTROS ESPACIOS 

Salón de Actos SA 91,16 m2 

Espacio polivalente Politvalente 223,45 m2 

Espacio de descanso y estudio para alumnos A-123 151,77 m2 

Se ha previsto entonces un aula teórico-práctica exclusiva para la impartición de las 

enseñanzas de máster. Como se hace constar en la tabla anterior, el aula mencionada se 

ha visto reformada recientemente, pensando ya en la impartición próxima del título. 

El uso de los talleres (textil, piel, peletería, punto, estampación de tejidos, laboratorio 

textil y aula de CAD Patrón) se programará de forma exclusiva en los horarios necesarios 

para la adecuada impartición de las enseñanzas del Máster y el aprendizaje autónomo de 

sus estudiantes. En este sentido, se asignarán como clases, en el horario docente para 

aquellas asignaturas o periodos lectivos que lo requieran; y, asimismo, se asignarán turnos 

de uso exclusivo de estos espacios para los estudiantes de Máster, complementarios de 

sus horarios docentes, para que se puedan realizar tareas autónomas, tutorizadas o 

supervisadas por los correspondientes maestros de taller cuando sirvan de apoyo al 

aprendizaje.  

Dado que los talleres cuentan con un horario extenso de apertura, que cubre desde 8:30 y 

las 21:00, fuera de las horas estrictamente asignadas al Máster, sus alumnos también 

podrán acceder a estos servicios, sin riesgo de incompatibilidad de uso con los estudiantes 

de otras titulaciones impartidas en el CSDMM. 

 

7.1.4. Biblioteca Campus Sur. 

La sede de la Biblioteca UPM en el Campus Sur de la Universidad Politécnica de Madrid 

ofrece en 6.000 m2, distribuidos en cuatro plantas, más de 700 puestos de lectura y 

consulta y 79 puestos informáticos. Abierta a la comunidad universitaria, la nueva 

Biblioteca UPM constituye un auténtico punto de encuentro del conocimiento, en 

especial, para los más de 4.170 estudiantes y 360 docentes e investigadores que 

desarrollan su actividad en este campus, uno de los cuatro con los que cuenta la UPM. La 

instalación, cuya inversión ha superado ocho millones de euros, reúne los fondos 
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correspondientes a las bibliotecas de la Escuela Universitaria de Informática, Escuela 

Universitaria de Ingeniería Técnica de Telecomunicación y Escuela Técnica Superior de 

Ingenieros en Topografía, Geodesia y Cartografía. También incorpora los fondos 

bibliográficos del Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid, los cuales se resumen 

en:  

Obras de referencia y consulta general:  

- Enciclopedias especializadas.  

- Ciencias Sociales.  

- Historia Natural.  

- Filosofía.  

- Moda.  

- Diseño.  

- Fotografía.  

- Historia del cine.  

- Historia del arte.  

Publicaciones Periódicas sobre los siguientes temas:  

- Arquitectura.  

- Diseño.  

- Letras y Artes.  

- Decoración  

- Moda.  

- Confección  

- Textil.  

Bibliografía básica especializada:  

- Tecnología Textil-Confección.  

- Tecnología de la imagen. 

- Patronaje.  

- Química.  

- Física.  

- Derecho y Literatura.  

- Cultura y Ciencias Sociales.  

- Arte.  

- Arquitectura.  
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- Diseño.  

- Moda.  

Catálogo de tendencias.  

Diapoteca: Constituida por 6.500 diapositivas originales agrupadas en:  

- Fotografía.  

- Escenografía.  

- Diseño.  

- Moda.  

- Arquitectura.  

- Arte.  

- Textil.  

- Dibujo.  

- Historia del Traje.  

- Trabajos de alumnos. 

Videoteca: Constituida por vídeos de:  

- Moda.  

- Cine.  

- Textil.  

- Confección.  

- Conferencias.  

- Arte.  

- Trabajos de alumnos. 

Catálogos y carpetas de prensa.  

Recopilación de artículos de prensa de:  

- Educación.  

- Arte.  

- Moda.  

- Diseño.  

- Textil.  

Esta nueva Biblioteca UPM ofrece servicios equiparables a los existentes en campus de 

excelencia en otros países europeos, especialmente anglosajones y escandinavos. A los 

recursos tradicionales, suma otros en soporte digital accesibles para su consulta, 

terminales informáticos, modernos puntos de auto-préstamo, y una gran variedad de 
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entornos para la consulta y lectura en solitario o para trabajo colaborativo. Además, los 

usuarios podrán acceder al préstamo de libros, portátiles, eReaders e incluso pantallas y 

proyectores. Asimismo, está dotada de una avanzada tecnología de identificación de 

libros por Radiofrecuencia (RFID) y una completa cobertura Wi-Fi. 

7.1.5. Otros servicios del CSDMM y recursos digitales de apoyo y orientación 

online. 

Debido al incremento del uso de ordenadores portátiles, el CSDMM dispone de dos 

servicios de conexión a internet, un servicio inalámbrico (wi-fi) y un servicio mediante 

conexión por cable de red en distintos puntos del edificio.  

Por otro lado, los sistemas de información y apoyo a los estudiantes han de basarse cada 

vez más en los recursos informáticos. Por esto desde el portal de la UPM, www.upm.es, 

la Universidad ofrece una plataforma de ayuda, indicada una página específica para 

“Estudiantes”, que contiene toda la información necesaria. Además, Politécnica Virtual 

es un entorno web que permite el acceso personalizado a los recursos y servicios que 

ofrece la Universidad para cada uno de los colectivos que integran la comunidad 

universitaria: Alumnos, Personal Docente Investigador y Personal de Administración y 

Servicios.  

7.2. MEDIOS MATERIALES Y SERVICIOS PREVISTOS. 

Los años de experiencia del CSDMM en lo que a la enseñanza del diseño de Moda se 

refiere, ha generado un sistema estable para todo lo relacionado con el mantenimiento de 

las instalaciones y recursos de material docente.  

Desde la administración del Centro, a partir de las necesidades detectadas, se lleva a cabo 

la gestión de reparaciones, se hace el control del estado de las instalaciones en cuanto a 

mantenimiento, limpieza y vigilancia y se gestionan contratas específicas con empresas 

concesionarias de las que se hace el seguimiento.  

Por lo tanto, el equipo académico y la administración de centro garantizan las distintas 

actuaciones relacionadas con la gestión de espacios y de infraestructuras a todos los 

niveles, con las correspondientes previsiones de inversión que, de manera consensuada, 

se negocian y se priorizan en la relación con el rectorado y la gerencia, respectivamente.  

http://www.upm.es/
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En la actualidad, los medios materiales existentes son los adecuados para impartir el 

nuevo programa. Lógicamente, durante el proceso de implantación, será necesaria una 

actualización de los espacios, los equipos y los medios que se utilicen al impartir las 

distintas materias de forma que los recursos sean apropiados en cada momento. Sin 

embargo, el hecho de partir de unos recursos y de unas infraestructuras consolidadas hace 

posible que las distintas campañas, tanto de actualización como de nuevas adquisiciones, 

se pueden enmarcar dentro de la gestión de su presupuesto general, sistematizado año tras 

año.  

En definitiva, con la dotación existente se puede comenzar a impartir la nueva titulación 

de Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid, tanto por la disposición de espacios (aulas, talleres, 

laboratorios) como por el equipamiento disponible. De hecho, para garantizar la mejor 

calidad de la docencia del máster, entre todos los medios descritos anteriormente en este 

Memoria, se habilitará un aula específica de Máster, dentro de esos espacios del 

CSDMM-UPM. Además, los estudiantes del Máster tendrán acceso a los espacios más 

sensibles para el proyecto educativo del programa (sala de informática, laboratorio textil 

y talleres de confección, punto y peletería) en un horario específico y exclusivo, que se 

establecerá en coordinación con su horario docente para cubrir sus necesidades 

formativas.  

Así, en previsión de la implantación cercana de las enseñanzas de Máster y con cargo a 

los presupuestos del ejercicio 2017, el CSDMM llevó a cabo la reforma integral de un 

aula teórico-práctica que permite el aprendizaje basado en proyectos y el resto de 

metodologías docentes empleadas en el programa. Dicha reforma, aparte de la obra 

gruesa, instalaciones y acabados, incluyó la dotación del equipamiento docente, tanto del 

mobiliario como los medios técnicos e informáticos necesarios para la impartición de 

clases del Máster. Los gastos ejecutados se distribuyeron de la siguiente forma, de 

acuerdo al cierre contable del ejercicio 2017: 

-Reforma del local, incluidas las instalaciones: 2.574,54 € 

-Mobiliario/equipamiento docente: 3.451,43 € 

-Medios informáticos, 1.968,67 € 
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-TOTAL: 7.994,64 € 

8. RESULTADOS PREVISTOS.  

8.1. VALORES CUANTITATIVOS ESTIMADOS PARA LOS INDICADORES Y 

SU JUSTIFICACIÓN 

Los resultados previstos para las diferentes tasas son:  

- Tasa de Graduación: 80% 

- Tasa de Abandono: 20% 

- Tasa de Eficiencia: 85% 

Dada la ausencia de títulos similares en el Centro Superior de Diseño de Moda, y en la 

Universidad Politécnica de Madrid, las tasas indicadas son estimaciones a partir de 

referencias, ya sea de titulaciones similares en contenido de otros países o de titulaciones 

similares en nivel académico y estructura dentro de la Universidad española y de la UPM 

en particular.  

8.2. PROCESO Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE. 

La Universidad Politécnica de Madrid delega en cada uno de sus Centros la definición 

concreta de los procedimientos de análisis y valoración del progreso de los alumnos de 

dichos Centros y de sus resultados de aprendizaje, tanto si son titulados de grado como 

de máster. El Centro Superior de Diseño de Moda, por su parte, tiene definidos los 

procedimientos para medir, analizar y utilizar los resultados del aprendizaje, para la toma 

de decisiones y la mejora de la calidad de las enseñanzas que imparte. En consecuencia, 

el procedimiento de control de los procesos y resultados de aprendizaje:  

- Dispone de mecanismos que permiten obtener la información sobre las 

necesidades y expectativas de los distintos grupos de interés en relación con la 

calidad de las enseñanzas.  

- Cuenta con sistemas de recogida de información que facilitan datos relativos a los 

resultados del aprendizaje.  

- Tiene definido cómo se realiza el control, revisión periódica y mejora continua, 

tanto de los resultados como de la fiabilidad de los datos utilizados. 
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- Determina las estrategias y sistemáticas para introducir mejoras en los resultados.  

- Determina los procedimientos necesarios para regular y garantizar los procesos 

de toma de decisiones relacionados con los resultados.  

- Tiene identificada la forma en que los grupos de interés se implican en la 

medición, análisis y mejora de los resultados.  

Durante la implantación del título se llevarán a cabo procedimientos específicos con fin 

de facilitar y propiciar la toma de decisiones, para que mejore, de forma continua, la 

calidad de los resultados obtenidos. Al mismo tiempo se va a disponer de los mecanismos 

y protocolos necesarios para una adecuada rendición de cuentas sobre el desarrollo de los 

títulos oficiales, garantizando la publicación de la información de acuerdo a los diferentes 

grupos de interés. 
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9. SISTEMA DE GARANTÍA DE CALIDAD.  

El Sistema de Garantía de Calidad del título de Master Universitario en Diseño, 

Tecnología e Innovación en Moda por la Universidad Politécnica de Madrid será el 

definido por el Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid (CSDDM) de la UPM 

como Sistema de Garantía Interna de Calidad (SGIC) para todos los títulos que se 

impartan en el Centro. El diseño de los procedimientos del SGIC del CSDDM-UPM se 

ha realizado tomando como base los SGIC de los centros de la UPM que, en el mes de 

febrero de 2009, recibieron el informe de “valoración final POSITIVA” de ANECA. En 

el diseño genérico UPM se han sustituido los Procedimientos referentes al Personal, por 

los propios del Centro. 

En el SGIC se establece la Política de Calidad del CSDDM -UPM, mediante la 

descripción de la Misión, Visión y Valores de la Institución: 

http://www.csdmm.upm.es/pages/misionvisionvalores.html 

9.1. RESPONSABLES DEL SISTEMA DE GARANTÍA DE CALIDAD DEL PLAN 

DE ESTUDIOS 

El órgano responsable del sistema de garantía de calidad del Título de Máster 

Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la Universidad 

Politécnica de Madrid, como del resto de titulaciones impartidas en Centro Superior de 

Diseño de Moda de Madrid, será la Comisión de Calidad del Centro, que es responsable 

de gestionar y coordinar todos los procedimientos que conforman el Sistema de Garantía 

Interno de la Calidad definido en el Centro. La Comisión de Calidad del Centro CSDDM-

UPM cuenta con una Unidad Técnica de Calidad, que se responsabiliza de elaborar las 

diferentes propuestas (definición de la política y objetivos de calidad del centro, revisión 

de programas formativos, etc.). La persona responsable de coordinar el seguimiento del 

Sistema de Garantía Interna de Calidad es la Responsable de Calidad. Será responsable 

de coordinar las actividades de la Comisión de Calidad del Centro. Esta información se 

puede consultar en la siguiente referencia:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

http://www.csdmm.upm.es/pages/misionvisionvalores.html
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Participación de los grupos de interés en el órgano responsable del SGC del plan de 

estudios  

En el SGIC desarrollado en el Centro Superior de Diseño de Moda de Madrid se establece 

cómo los diferentes grupos de interés participan en la Comisión de Calidad, mediante una 

representación de la Dirección del centro, de su profesorado, de sus estudiantes, y del 

personal de administración y servicios. Los grupos de interés y los agentes externos 

participan en el SGIC mediante:  

• PR Medición de la Satisfacción e Identificación de Necesidades (PR/SO/005) 

• PR Gestión de Quejas, Sugerencias y Felicitaciones (PR/SO/006) 

• PR Sistema de Encuestación UPM (PR/SO/008) 

9.2. PROCEDIMIENTOS DE EVALUACIÓN Y MEJORA DE LA CALIDAD DE 

LA ENSEÑANZA Y EL PROFESORADO.  

9.2.1. Procedimientos de evaluación y mejora de la calidad de la enseñanza  

La información relacionada con los mecanismos para definir los objetivos de calidad del 

Título de Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño de Moda por la 

Universidad Politécnica de Madrid, para la recogida y análisis de información sobre la 

calidad de la enseñanza y los resultados de aprendizaje y con el modo en que se utilizará 

esa información en la revisión y mejora del desarrollo del plan de estudios con relación a 

la enseñanza se puede encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR de Gestión del Título (PR/ES/002)  

• PR Seguimiento de Títulos Oficiales (PR/ES/003) 

• PR de Coordinación de las Enseñanzas (PR/CL/001) 

9.2.2. Procedimientos de evaluación y mejora de la calidad del profesorado  

La información relacionada con los mecanismos para definir los objetivos de calidad del 

Título de Master Universitario en Diseño, Tecnología e Innovación en Moda con relación 

al profesorado, la recogida y análisis de la información sobre el profesorado (mecanismos 

de acceso, promoción, reconocimiento y formación) y con el modo en que se utilizará esa 
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información en la revisión y mejora del desarrollo del plan de estudios se puede encontrar 

en las siguientes referencias se puede encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Selección de Personal (PR/SO/001) 

• PR Formación del Profesorado (PR/SO/002),  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001)  

• PR de Gestión del Título (PR/ES/002) 

9.3. PROCEDIMIENTO PARA GARANTIZAR LA CALIDAD DE LAS 

PRÁCTICAS EXTERNAS Y LOS PROGRAMAS DE MOVILIDAD.  

9.3.1. Procedimientos para garantizar la calidad de las prácticas externas  

La información relacionada con la especificación de las actividades que aseguran el 

correcto desarrollo de las prácticas externas (relación con empresas y otras entidades, 

selección y seguimiento de los alumnos, evaluación y asignación de créditos, etc.), la 

especificación de procedimientos de evaluación, seguimiento y mejora de las mismas, así 

como la definición de los mecanismos para la recogida y análisis de información sobre 

éstas y el modo en que utilizará esa información en la revisión y mejora del desarrollo del 

plan de estudios, se puede encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR Prácticas Externas (PR/CL/003) 

9.3.2. Procedimientos para garantizar la calidad de los programas de movilidad  

La información relacionada con la especificación de las actividades que aseguran el 

correcto desarrollo de los programas de movilidad (convenios, selección y seguimiento 

de alumnos, evaluación y asignación de créditos, etc.) la evaluación, seguimiento y 

mejora de éstos, así como la definición de los mecanismos para la recogida y análisis de 

información sobre los mismos y el modo en que utilizará esa información en la revisión 

y mejora del desarrollo del plan de estudios, se puede encontrar en las siguientes 

referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR Movilidad OUT (PR/CL/004) 
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• PR Movilidad IN (PR/CL/005) 

9.4. PROCEDIMIENTOS DE ANÁLISIS DE LA INSERCIÓN LABORAL DE LOS 

GRADUADOS Y DE LA SATISFACCIÓN CON LA FORMACIÓN 

RECIBIDA.  

9.4.1. Procedimientos para garantizar la calidad de los programas de inserción 

laboral 

La información relacionada con la descripción de métodos disponibles en la Universidad 

que permiten la recogida y análisis de información sobre inserción laboral de los futuros 

titulados,  el modo en que se utilizará la información sobre ésta en la revisión y mejora 

del desarrollo del plan de estudios se puede encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR de Coordinación de las Enseñanzas (PR/CL/001) 

• PR Orientación e Inserción Laboral (PR/CL/006) 

9.4.2. Procedimientos de análisis de satisfacción con la formación  

La información relacionada con la descripción de métodos disponibles en la Universidad 

que permiten la recogida y análisis de información sobre la satisfacción con la formación 

recibida y el modo en que se utilizará la información sobre ésta en la revisión y mejora 

del desarrollo del plan de estudios se puede encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR Medición de la Satisfacción e Identificación de Necesidades (PR/SO/005) 

• PR Sistema de Encuestación UPM (PR/SO/008) 
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9.5. PROCEDIMIENTO PARA EL ANÁLISIS DE LA SATISFACCIÓN DE LOS 

DISTINTOS COLECTIVOS IMPLICADOS (ESTUDIANTES, PERSONAL 

ACADÉMICO Y DE ADMINISTRACIÓN Y SERVICIOS, ETC.) Y DE 

ATENCIÓN A LA SUGERENCIAS Y RECLAMACIONES. CRITERIOS 

ESPECÍFICOS EN EL CASO DE EXTINCIÓN DEL TÍTULO  

9.5.1. Procedimiento para el análisis de la satisfacción de los distintos colectivos 

implicados  

La información relacionada con la especificación de los procedimientos para la recogida 

y análisis de información sobre la satisfacción de los colectivos implicados en el Título y 

el modo en que se utilizará la información sobre ésta en la revisión y mejora del desarrollo 

del plan de estudios se puede encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR Medición de la Satisfacción e Identificación de Necesidades (PR/SO/005) 

• PR Sistema de Encuestación UPM (PR/SO/008) 

9.5.2.  Procedimiento para el análisis de la atención a las sugerencias y 

reclamaciones  

La información relacionada con la especificación de los procedimientos adecuados de 

recogida y análisis de sugerencias o reclamaciones de estudiantes y el modo en que se 

utilizará esta información en la revisión y mejora del desarrollo del plan de estudios 

(calidad de los estudios, docencia recibida, instalaciones y servicios, etc.) se puede 

encontrar en las siguientes referencias:  

• PR Elaboración y Revisión del Plan Anual de Calidad (PR/ES/001) 

• PR Gestión de Quejas, Sugerencias y Felicitaciones (PR/SO/006) 

9.5.3. Procedimientos para asegurar la transparencia y la rendición de cuentas a 

los grupos de interés  

La información relacionada con la especificación de los procedimientos para publicar la 

información, de forma que ésta llegue a todos los implicados o interesados, sobre el plan 

de estudios, su desarrollo y resultados, sobre el perfil de ingreso y sobre la inserción 

laboral de los egresados se puede encontrar en la siguiente referencia:  
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• PR Publicación de la Información (PR/ES/004)  

9.5.4. Procedimientos para regular la extinción del plan de estudios  

La información relacionada con la especificación de los criterios para interrumpir la 

impartición del título, temporal o definitivamente, y los mecanismos previstos para 

salvaguardar los derechos y compromisos adquiridos con los estudiantes (criterios 

referentes al número de estudiantes, a la cualificación de los profesores o a los recursos 

materiales) se puede encontrar en la siguiente referencia:  

• PR Gestión de Títulos Oficiales (PR/ES/002) 
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10. CALENDARIO DE IMPLANTACIÓN. 

10.1. CRONOGRAMA DE IMPLANTACIÓN 

Para la implantación de la titulación propuesta se llevará a cabo el siguiente calendario: 

- Curso 1: Comienza la impartición del primer curso. 

- Curso 2: Comienza la impartición del segundo curso. 

 

10.2. PROCEDIMIENTO DE ADAPTACIÓN, EN SU CASO, AL 

NUEVO PLAN DE ESTUDIOS POR PARTE DE LOS ESTUDIANTES 

PROCEDENTES DE LA ANTERIOR ORDENACIÓN UNIVERTARIA. 

La implantación del título de Máster Universitario en Tecnología e Innovación en Diseño 

de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid, no conlleva la adaptación de 

estudiantes procedentes de otras ordenaciones universitarias. 

 

10.3. ENSEÑANZAS QUE SE EXTINGUEN POR LA IMPLANTACIÓN 

DEL TÍTULO PROPUESTO.  

Por la implantación del título de Máster Universitario en Tecnología e Innovación en 

Diseño de Moda por la Universidad Politécnica de Madrid, no se prevé la desaparición 

de ninguna enseñanza actual. 

 

 

 

 


